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El vehiculo de comunicacién masiva mds
utilizado entre partidos o candidatos
durante procesos electorales actuales es
la propaganda politica televisiva.

RESULTADOS o—

Como resultado de un diseno

exploratorio se identificaron, . .

ordenaron 'y estudiaron los

articulos referentes a la materia.

Exponemos los  postulados
tedrico - metodolégicos de un

mosaico de autores, mexicanos

ynorteamericanos, que  han

I
N\

analizado los contenidos y
efectos del spot politico.

RESULTADOS ~—

Concluimos, la tensién entre la investigacion
cualitativa y cuantitativa es regional, en
México el pragmatismo de las ciencias
sociales domina el campo, en contraste, en
Estados Unidos hay campo estructurado.

al respecto.

En este articulo se realiza una
revision sistemdtica de las
tendencias de investigacién

S HAUATGOS ¢

En México no existe una consolida-
cién disciplinar debido a que los
autores  realizan  aproximaciones
intermitentes al tema. Ademds, las
metodologias cualitativas dominan
las investigaciones emprendidas, y
en las de cardcter cuantitativo el uso
de la estadistica ha sido marginal.

En Estados Unidos hay una
sofisticacién  en  los  modelos
estadisticos  utilizados,  diversos
presupuestos  tedricos han sido
probados, y podrian ser un elemento
que configure el incipiente andlisis
de la comunicacién politica en
México y Latinoamérica.
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