El presente articulo ofrece un andlisis
investigativo de la estructura informativa
de los medios de comunicacién con més
audiencia  en  Colombia  durante
proceso electoral a presidencia 2014.
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Este proceso se aborda desde el 15 de marzo,
después de las elecciones legislativas, al 15 de
junio, con el fin de tener en cuenta tanto
primera y segunda vuelta, asi como la relacién gy
con los resultados obtenidos durante este
proceso electoral.

La investigacién se aborda desde el enfoque
del Andlisis Critico del Discurso (ACD)
basado en los aportes del Andlisis del
Discurso en cuanto a la descripcién
estructural de este, pero con un interés mds
enfdtico en los problemas sociales.
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RUMBOS Y SENTIDOS DE LA COMUNICACION

REVISTA CIENTIFICA

RESULTADOS I []

La estructura de las noticias emitidas por los medios
seleccionados generé cierto clima politico, suscitando
que los candidatos con noticias més acordes al clima
de opinién recibieran mayoria de menciones y se
legitimaran ante la poblacién, frente a los candidatos
que basaron su campaiia en temas diferentes a los de
la Agenda Medidtica.
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