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@ Se plantea el término “Publicidad
Aumentada”, entendido como un tipo de
publicidad extendida. Pretende generar
una comunicacion experiencial de tipo
impersonal y con un alcance amplio

El anélisis de las percepciones
emotivas de un grupo focal de
jovenes estudiantes de la Fundacién

Universitaria los Libertadores entre
los 17 y 23 anos
Observacion de Exposicién a dos
los niveles avisos en diferentes
de recordacién intervalos de tiempo

Implico el desarrollo de 3 herramientas
tipo matriz de analisis y lectura.

A Traduccion de la pieza bi-dimensional,
I a la narrativa enriquecida con Realidad
Aumentada.
Registrolas percepciones
& emotivas de los participantes
Analisis de los niveles de apego
por las dos piezas expuestas.

La metodologia implementada en la
investigacion es de tipo exploratorio.

La Realidad Aumentada, genera impac-
to en los espectadores, aumentado la
capacidad de recordacion
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