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- Este articulo constituye una reflexion

o ensayistica del devenir en la relacion
medicamentos y emociones.
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EMOCIONES COMO

ESTRATEGIA
PUBLICITARIA -

Reflexionar sobre cémo las emociones
formaron parte de la expansion del
campo farmacéutico a comienzos del
siglo xx en Chile.

RELACION ENTRE
- CAPITALISMO Y

EMOCIONES |

Seleccion de anuncios publicitarios
gue muestran una representacion
intencionada bajo el criterio de que
los anuncios muestren de forma
explicita la idea que desarrollamos.

Los anuncios publicitarios en -
Familia utilizan un ancla emocional

como estrategia de legitimacionde  ©

un campo. /HDH

LEGITIMACION \ DUl

TIPO SOCIAL
CONYUNTURAL

RELACIONAL
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