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RESUMEN

La investigacién Sujeto joven en contexto rural. Una aproximacion a través de
las agrupaciones juveniles es un proyecto desarrollado por el grupo de inves-
tigacién Discurso, Organizacién y Politica de la Universidad de Medellin y el
Area de investigacién en Juventud de la Caja de Compensacién Familiar
Comfenalco-Antioquia. Esta investigacién se orienta hacia tres teméticas de
estudio que comprenden: sujeto joven rural, proyecto de vida y comunicacién
alternativa a través de las formas de agrupacién juvenil. Se considera en es-
pecial la poblacién juvenil aglutinada en grupos juveniles que fortalecen su
organizacién y su condicién de actores sociales al promover el uso de los
medios de comunicacién como estrategia alternativa para alcanzar espacios de
participacién y avanzar en el fortalecimiento del tejido social, el desarrollo y
la identidad local.

Todo ello obliga a contextualizar la comunicacion alternativa en Medellin y,
especificamente, en la zona rural; es necesario, también, revisar la apropia-
cién de medios de comunicacién por los jévenes organizados que posicionan
una comunicacién diferente a la comunicacién masiva o comunicacién comercial.
Mientras la comunicacién comercial es concebida para ciudadanos -consumidores
o ciudadanos- espectadores, apartados de la escena publica y sumidos en espa-
cios privados, la «comunicacién otra» promueve la autogestién, la participa-
cién y la accién social, en pro del posicionamiento de espacios y propuestas
diversas y diferenciadas.
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ABSTRACT

The research Young subject in a rural context, an approximation through juvenile
groupings is a project developed by the research group Discourse, Organization,
and Politics of the University of Medellin and the Youth Research Area of the
Caja de Compensacién Familiar Comfenalco- Antioquia. This research is
oriented towards three study issues which are: young rural subject, life project,
and alternative communication through juvenile grouping forms. The paper
especially takes into consideration the juvenile population agglutinated into
juvenile groups who strengthen their organization and their condition as so-
cial actors, upon promoting the usage of the means of communications as an
alternative strategy to occupy participation spaces and to advance in the
strengthening of the social texture, the development, and the local identity.

All of the above forces us to contextualize the alternative communication in
Medellin, specifically in the rural area; it is also necessary to review the usage
of means of communication by the organized youngsters who put in place a
communication that is different from massive or commercial communication.
While the commercial communication is conceived by citizens — consumers or
citizens -, spectators that are margined from the public scenario and submitted
into private spaces, the «other communication» promotes the self-management,
the participation, and the social action, in favor of the positioning of spaces
and diverse differentiated proposals.

KEY WORDS

Rural youth, identity, other communication, citizenship, communitarian
communication.

REVISTA ANAGRAMAS 84



Comunicacién Alternativa, una mirada a través de las agrupaciones juveniles

INTRODUCCION

«Que no hablen los de siempre: Promover que cualquier
joven sienta que su propia historia, sus sentimientos e
ideas son valiosos; y en consecuencia que no se
autoexcluya ni se deje marginar del escenario de la ex-
presion publica. Crear, opinar, realizar iniciativas no son
dones reservados para algunos elegidos. Desarrollar es-
pacios para la expresion publica de las opiniones y pro-
puestas de jovenes, usando diversos medios creativos ade-
cuados a sus lengudjes, estéticas y formas de ser>...
www.calandria.org.pe

Al abordar la juventud rural en Medellin como objeto
de investigacién se presentan varias limitaciones,
referidas principalmente a los desarrollos tedricos
y conceptuales que reflejan la ausencia de
investigaciones que crucen las dimensiones de
territorio rural - juventud - ciudadania. Al menos,
como intuicién metodolbgica se reconoce que la
juventud en entornos rurales se diferencia de
aquellos que habitan un entorno urbano; los
contrastes se establecen en relacién con sus
dindmicas cotidianas, sus proyectos de vida e,
incluso, con sus posibilidades de reconocimiento
social como ciudadanos activos y participativos.
Potenciar y acompanar los estudios sobre juventud
rural es clave para llevar a cabo transformaciones
necesarias en la capacidad de gestién y visibilidad
de los jévenes rurales y, ademas, para aportar al
ejercicio pleno de la ciudadanta.

En Medellin los estudios de juventud tienen un
fuerte sesgo metropolitano y urbanizante,
situacién que corresponde con las condiciones y
orientaciones de la produccién de conocimiento
sobre juventud en Colombia. Seglin el estudio del
«Estado del arte nacional en investigacién en
juventud» registrado en los dltimos 20 anos,
presentado por el investigador Manuel Roberto
Escobar’ se encuentran como aspectos relevantes
las siguientes perspectivas investigativas, que
oscilan entre la estigmatizacién de los jévenes o
el reconocimiento de sujetos productores de
cultura, veamos:

e Investigaciones basadas en jévenes urbanos
que asocian al joven con la vulnerabilidad y el

riesgo, la bisqueda de identidad y el cambio
social. En esta via de sentidos, se representa
al joven en relacién con incompletud, transitorie-
dad y vulnerabilidad. El sujeto leido como ca-
rencia es por tanto susceptible de entrar en
riesgos para si mismo y/o constituirse en un
peligro-amenaza para la sociedad.

e Se reitera la ubicacién del joven desde la
perspectiva etaria, que se conjuga con la an-
terior orientacién investigativa, que termina
por atribuir las problematicas juveniles a la
edad en que se est4, ya sea porque se asu-
me que la biologia determina conductas (por
ejemplo desde «ajustes hormonales») o que
la insercién en los roles sociales esperados
demanda ajustes («una etapa de crisis) y, en
algunos casos, deriva en desviaciones o
transgresiones.

e En contraste con las dos anteriores hay otro
nodo importante de las representaciones del
joven en las investigaciones asociadas al re-
conocimiento de su capacidad de producir
cultura; se tata de la nocién de un sujeto por-
tador de una cultura especifica (subcultura,
microculturas, culturas juveniles...). Se re-
conoce un sujeto joven creador de sentidos
y practicas.

e Recientemente emergen investigaciones orien-
tadas por una nocién del joven como sujeto de
derechos, bajo el reconocimiento del joven como
actor de ciudadania, en tanto esperanza de trans-
formacién social, motor de cambio, agente de
protagonismo, etc. Hay aqui una nocién de
inclusion del sujeto social joven a través de su
propia accién, que, ademas, le atribuye un
encargo de resolucién de probleméticas so-
ciales, ya sea mediante la participacién o des-
de el trabajo comunitario.

Al considerar las perspectivas investigativas entre
jévenes vulnerables y jévenes productores de
cultura, es claro que nuestra investigacién «Sujeto
joven en contexto rural. Una aproximacion a través
de las agrupaciones juveniles» reconoce la
necesidad de revisar los estereotipos que marcan
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Acompanar los
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Juventud rural
es clave para
llevar a cabo
transformaciones
necesarias en la
capacidad de
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Medellin
Rural y urbana

Comegimieta
San Sebastidn
de Palmitas

Cormagimieto
Santa Elena

REVISTA ANAGRAMAS

86

y fracturan al joven en contextos marginales y
reconocer al sujeto productor de cultura en relaciéon
con las condiciones sociales y econémicas que lo
determinan. Por ello, el objetivo principal busca
«contribuir a la conceptualizacién del sujeto joven
en el contexto rural a través de las formas de
agrupacion juvenil presentes en los corregimientos
de San Sebastian de Palmitas, San Cristébal y
Altavistay.

Al apreciar el mapa de Medellin es posible
diferenciar el area urbana del &rea rural. Segln
esa divisidn territorial, el municipio de Medellin
cuenta con un 70% de é&rea rural, sobre la cual
existen amplios estudios ambientales como
producto del desarrollo vial del centro de Medellin
hacia occidente, caso del tinel de occidente, y
hacia el oriente cercano. A pesar del desarrollo
en infraestructura vial, los estudios sociales siguen
siendo bajos, aunque se trata de poblaciones
rurales que estén siendo fuertemente afectadas
por el crecimiento urbano de Medellin y por su
desarrollo en interconexién vial. (Ver: Mapa de
Medellin: Area Urbana / Area Rural).

Ante la ausencia de investigaciones referidas a
jévenes en contextos rurales, el alcance del estudio
sera descriptivo y exploratorio y, en una primera
fase, nos acercamos a tres corregimientos del
municipio de Medellin, ubicados al Noroccidente
y Occidente, ellos son: San Sebastian de Palmitas,
Altavista y San Cristébal, los cuales operan como
ruralidad en el enfoque territorial; si bien es
necesario conocer las condiciones productivas,
geogréficas y demogréficas de esas zonas, en el
estudio que adelantamos se resalta més bien el
reconocimiento de un territorio como espacio
socialmente construido donde los jévenes crean
y renuevan las formas de agruparse y, gracias a la
accién colectiva, dan nueva dimensién a su
condicion de juventud.

Las aproximaciones preliminares a la juventud
organizada en los corregimientos se realizan a
través de una base de datos que recogen
inicialmente los listados suministrados por
Metrojuventudg, y luego, esa informacién se depura
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con las conversaciones y talleres grupales que retinen a los lideres de las organizaciones; con ellos
se logra consolidar la informacién y contar con 20 agrupaciones juveniles, distribuidas en los
corregimientos de estudio, asi: Altavista, 7 agrupaciones; San Cristébal, 10 agrupaciones; San

Sebastidn de Palmitas, 3 agrupaciones.

Cuadro 2: Agrupaciones juveniles en los corregimientos Altavista, San Cristdbal,
San Sebastian de Palmitas.

e

[ Corregimiento Vereda Nombre de la agrupacién Perfil de la agrupacién ]
o )

La Loma ATEAS. Grupo de teatro Artistico

Grupo Teatral Semillas Artistico

Parte Central

Chirimia Sonar

Artistico—Musical

JUVENDI. Juventud diferente

Formativo; ensenanza de
principios biblicos y morales
a sus integrantes.

Aguas Frias

SAN CRISTOBAL Waira Artistico, con énfasis en teatro
y expresion corporal.
Las Playas Asociacién de Jévenes de San Comunitario
Cristébal
Pedregal Bajo Club Juvenil Progresar Comunitario—Recreativo
Travesias Grupo Palmatravi Comunitario—Recreativo
Roblemar Grupo Juvenil Propuesta Joven Comunitario
Pajarito JUFRANA. Juventud Comunitario
Franciscana
Parte Central Brigada Civica Juvenil Comunitario
Periddico Altavista Somos Comunitario
Comparsa Pantoclown Artfstico
Corporacién Juvenil Cultural de Comunitario
Altavista
ALTAVISTA

Grupo Juvenil DKDA

Comunitario

Manzanillo The Star Swing Artistico
Corporacién Juvenil Nuevos Comunitario
Amigos

La Potrera Club Juvenil Pioneros Comunitario

SAN SEBASTIAN DE
PALMITAS

Parte Central

La Suiza

Grupo Vértigo Juvenil

Jovenes del Futuro

Cultural

Comunitario—Recreativo )

Fuente: Investigacién Sujeto joven en contexto rural. Universidad de Medellin,

Comfenalco, 2006.
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La visibilizacién de las acciones y producciones
culturales de las juventudes a través de los medios
alternativos supone la comunicacién Oth, que
dificilmente circulard en los medios masivos de
comunicacién, al tratarse de proyectos juveniles
dotados de independencia y creacién, como tales,
pensados desde las subjetividades e identidades
juveniles, que en su diferencia y resistencia
cultural recrean y confrontan la cultura y los
procesos hegemdnicos impuestos por los mundos
adultos institucionalizados o por las industrias
culturales orientadas hacia un alto consumo
juvenil. Se trata, entonces, de una comunicacion
Otra, nombrada asi por Raul Bendezd, al ser una
«comunicacién que siempre tiene algo distinto y
alterador del orden comunicativo masivo, donde
las expectativas y caracteristicas populares son
interpretadas no como mediacién, sino como
memoria negaday .

A continuacién nos daremos a la tarea de revisar
el uso y apropiacién de medios de comunicacién
en las agrupaciones juveniles en Medellin, donde
se resalta la urgencia de produccién de mensajes
propios que aporten al desarrollo local y, a su vez,
avancen en el didlogo y debate publico. Se
constata que cuando los jévenes dirigen su mirada
al entorno cercano, sienten la necesidad de

Cuando los
jovenes dirigen
su mirada al
entorno
cercano,
sienten la
necesidad de
reconocer y
dinamizar los
escenarios de
accion politica.
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reconocer y dinamizar los escenarios de accién
politica al afrontar una comunicacién local o una
comunicacién ciudadana; con todo ello, se
fortalece otra comunicacion donde los jévenes
inciden en su cotidianidad y en las politicas
publicas que definen su presente y su futuro.

Derivas entre comunicacion
alternativa, ciudadana, comunitaria

Comunicacion ciudadana

«La comunicacion debe politizarse, es decir, debe evi-
denciar y fortalecer esos lazos existentes entre el <aqui
vivo» y la metrdpoli, moviendo responsabilidades indi-
viduales y colectivas».

Rosa Maria Alfaro

Es necesario comenzar esta parte, tratando de
precisar la nocién de ciudadania. Ella alude en
primera instancia a la posibilidad de nombrar una
identidad que no pasa por la diferencia (de género,
sexo, generacién o clase social), sino por la
integracién y responsabilidad colectiva; asi, en
relacién con la ciudadanfa cobran importancia las
denominaciones de vecino, junta, asamblea,
agrupacioén, club, entre otras; se alude, entonces,
a procesos de organizacién social y local que
inciden en entornos cercanos y reconfiguran el
tejido social. Bajo esas coordenadas, se entiende:

El ciudadano se percibe a si mismo desde don-
de vive. Surge de alli y se proyecta al entorno
cercano. Asf, uno es de un lugar, pertenece a él
aunque esta situacidn no se sustente en ningtin
tipo de opcidn. Se origina en un lugar y no en
principios fundamentalistas de identidad por-
que mas que ser de un lugar es estar en él, es
un «aquf vivo» que compromete redes sociales
diversas y sentidos que no sdlo se quedan den-
tro de ese barrio sino en la interaccion social
que compromete varios niveles: barrio, distrito,
ciudad, municipioé

La comunicacion ciudadana visibiliza la poblacién
«hasta ahora andénimay; los «ciudadanos sin voz»
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son reconocidos en su individualidad y en su
identidad colectiva; aparece entonces: da voz de
los silenciados, en tanto se incluye y nombra a los
innombrados en los medios masivos» . En la
comunicacién ciudadana se subvierte la l6gica de
poder de la comunicacién masiva, pues el privilegio
del emisor y su informacién son destronados, para
dar lugar a procesos de negociacién y de
produccidén de sentidos de acuerdo con el mundo
simbdlico de los «ciudadanos», referidos a
conocimientos, pertenencia, identidad, edad,
sexo, clase social, nivel de educacién, etc.

En la l6gica de la comunicacién masiva, dificil-
mente se logra un didlogo entre los &mbitos
privado y publico; pues las posibilidades de
interaccién son escasas y, sobre todo, existe un
amplio margen de poblacién que no tiene
posibilidades reales de acceso, aprovecha-
miento y uso de la informacién que circula en
los medios masivos; més aln: en «os medios
masivos es evidente que existen marginados y
excluidos, se trata de aquellos ciudadanos sin
voz e invisibles ante un mundo que parece
avanzar sin ellos»".

Se entiende entonces que la comunicacién
ciudadana reconoce y nombra la situacién
particular de los sujetos en sus contextos, y a
partir de ese doble reconocimiento los
ciudadanos pueden actuar sobre su «realidad
social» inmediata. Si la comunicacién permite
transformar a los sujetos y su entorno nos
acercamos a la comunicacién para el cambio social,
como lo expresa Jairo Munoz en el texto Medios
alternativos y cambio social:

Las pequenias comunidades locales y regiona-
les, para impulsar su propio desarrollo, para un
proceso de cambio, o para contribuir critica y
positivamente a los proyectos y planes disena-
dos por entidades oficiales o privadas para su
beneficio, no encuentran por lo general en los
medios masivos, asi concebidos, un apoyo real
y permanente o una forma adecuada de animar
estos procesos comunales’.

89

La comunicacién ciudadana busca la apropiacién
y empoderamiento de ciudadanos activos
dispuestos a intervenir los procesos de
transformacién que aportan al desarrollo local.
Quien participa en un proceso de comunicacién
ciudadana abre sus ojos al entorno inmediato e
irrumpe en las relaciones de poder, ejerciendo su
capacidad de ser agente activo en la reformulacién
de su propia vida, futuro y cultura. Se trata,
entonces, de otra comunicacion:

. concebida como un proceso de didlogo
privado y publico a través del cual se preten-
de que las personas, fundamentalmente los
grupos marginados tanto politica, cultural
como econdmicamente, decidan quiénes
son, qué quieren y cdmo pueden obtenerlo,
y en su empeno de tratar de lograrlo -en un
contexto donde se les facilite la eleccidn de
opciones y oportunidades- mejoren su cali-
dad de vida guiados por los principios de
tolerancia, autodeterminacién, equidad, jus-
ticia social y participaci(’)nm.

La comunicacién ciudadana considera la
participacién efectiva de los actores sociales, que
reconocen en el «derecho a la comunicacién» la
posibilidad de superar la condicién de ciudadanos
informados y promover, més bien, ser ciudadanos
activos al producir y negociar los sentidos
informativos de las noticias de acuerdo con las
necesidades propias de su entorno y en funcién
de las relaciones sociales cercanas. La
comunicacién ciudadana promueve la
participacién ciudadana basada en principios
democréticos de discusién, critica y debate
publico; se entiende asi como:

... una comunicacién de vocacién democrati-
ca, que se propone como alternativa frente a
otra comunicacién predominante y oficial,
construida desde discursos de amplio recono-
cimientos social por su pervivencia en la agenda
publica predominante, pero inscritos en cir-
cuitos de intereses y apuestas hegeménicas y
excluyentes (...) frente a la cual aparece otra
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comunicacién que tiene que ver fundamental-
mente con el trdmite, circulacién, competen-
cia y visibilidad de los discursos de ptblicos
con una identidad y una agenda propia, don-
de prevalecen sus expresiones, sus medios y
sus modos de construccién de discursos, de
mensajes y de circuitos de circulacién .

En ese sentido, la comunicacién ciudadana
promueve la apropiacién y uso de medios de
comunicacién para lograr la produccién de
mensajes propios y, asf, potenciar los procesos
comunicacionales efectivamente vivenciados. Se
insiste, entonces, en un «derecho a la
comunicaciény donde cobra importancia la re-
lacién ciudadano - comunicacidn - territorio local,
entendiendo que «territorio local es un lugar
cercano, visible y controlable. Se le mira y se le
usa de manera cotidiana. Desde allf lo pdblico se
hace posible, se puede organizar la vida social
acercandola a la politica. Allf la gestién publica
se desacraliz? pues pierde poder para ganar
participaciény

Sin embargo, la relacién ciudadano - comu-
nicacién - territorio local deja un vacio en el
didlogo publico, que debe abarcar la relacién
amplia entre lo piblico y lo privado; por ello se
entiende que el ejercicio ciudadano circunscrito
en lo local deja en vilo la posibilidad de construir
ciudadanfas sélidas que enfrenten la proble-
matica del poder estatal y su organizacién
democréatica; queda abierta una pregunta: si lo
publico es lo vecinal, éseré esa la condicién de
participacién ciudadana suficiente para generar
movilizaciones ciudadanas que dialoguen con la
agenda publica del corregimiento, la ciudad, el
departamento, el pais?

Atendiendo a esa pregunta, la Alcaldia de Medellin
en su Plan de Desarrollo 2004 - 2007 considera
una linea estratégica referida a «Medellin
gobernable y participativa»; en ese componente
se propende por una organizacién y participacién
ciudaolana,]3 que plantea entre sus proyectos y
metas las siguientes:

REVISTA ANAGRAMAS

Proyectos:

e Construccién de redes de comunicacion para es-
tablecer y promover mecanismos de participa-
cién de la comunidad en la Gestién publica.

e Elaboracién de un Banco de Registro de los
medios de comunicacién alternativos, para
mantener una comunicacién permanente a fin
de fortalecer los procesos de informacién y
participacién de la comunidad.

e Disefo y aplicacién de estrategias de comunica-
cion para la promocion de la participacion comunitaria
en la gestién publica.

Metas:

e Construir una Red de Comunicacién Pablica con
los sectores sociales organizados y articulados
en los MASCERCA y Casas de Gobierno.

e Enunanio, establecer comunicacién directa con
el 20% de los medios de comunicacion alternativos
de la ciudad.

Gracias al desarrollo de esa linea estratégica con
énfasis en la constitucién de la Red de Medios en
Medellin, se presentardn mas adelante datos
comparativos sobre el niimero de medios exis-
tentes en la ciudad de Medellin, discriminados
entre radio, televisidn, impresos, electrénicos; a
su vez, se compara la existencia de medios en el
drea urbana y en la rural, y la apropiacién y uso
por organizaciones juveniles.

Se resalta la labor de un medio relacionado con
las posibilidades que brinda la comunicacién
ciudadana; se trata del programa de televisién
Desde arriba. El magazin de la Comuna 6; esta
propuesta busca llegar con tematicas concretas
de la vida cotidiana del barrio, recoge lo que
acontece en las calles, en las familias, en las
organizaciones y en la vida escolar, para generar
conocimiento, reconocimiento y visibilizacién
entre los sectores populares que luchan por el
bienestar de todos, aumentando los niveles de
participacién y convivencia; el equipo de trabajo
estd conformado por un grupo de jévenes y adultos
que consolida un programa de televisién: El magazin
Desde arriba» "
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El magazin surge como una
posibilidad de aportar a la Red
de Organizaciones Sociales de
la comuna 6 de Medellin; para
ello, 20 j6venes se capacitan a

Se resalta la

son algunos preceptos de la
comunicacién comunitaria. «<En
Colombia, los medios de comu-
nicacién comunitarios constitu-
yen la posibilidad de llenar un

través del taller de Comunica- labor de un vacio existente en la partici-
cién Comuna 6, gestionado con medio pacién de sectores y grupos de
recursos del Presupuesto Par- . la sociedad, cuyas voces habfan
ticipativo del Municipio de Me- re,aCIOnadO con estado ausentes a lo largo de la
dellin; la propuesta se fortalece las historia y cuyos intereses no

con equipos técnicos y los gru-
pos de produccidén de televisién
de las organizaciones Picacho
con Futuro, Coproken T. V. y
Corporacién Simén Bolivar.

Alargo plazo, esta propuesta de
televisién busca consolidar un
grupo técnico y profesional que
continte fortaleciendo la ex-
periencia de produccién de te-
levisién y aportando a la identidad popular. La
propuesta inicial conté con la produccién de 12
magacines que son transmitidos por los canales
internos de las antenas parabdlicas del sector,
sistemas de cable y el canal regional Telemedellin.
Las tematicas desarrolladas a la fecha son: la
comuna 6 de Medellin, educacién sexual, la
situacién de la nifiez en la comuna, practicas
juveniles, la tercera edad, la navidad, el rebusque,
las comidas, entre otros.

Comunicacidon comunitaria

Los proyectos de la comunidad, sus historias, su
contexto, cultura e identidad, logran reflejarse en
la comunicacion comunitaria que busca por un lado
promover la participacién de actores locales al
servicio social, en funcién de proyectos comunes
que impulsen el desarrollo y gestién de la
comunidad, y por el otro luchar por el equilibrio
en la construccién de agendas informativas y
comunicativas propias. En palabras de Armand
Mattelart: «devolverle el habla al pueblo»'s.

Devolverle la voz al pueblo, hacer que este cree,
participe y oriente los proyectos al desarrollo local

posibilidades

que brinda la

comunicacion
ciudadana

parecen verse plaslmados en los
partidos politicos .

Conocer el lugar, el contexto y
las experiencias que alli se
originan son piezas clave para
trabajar en pos del desarrollo
local; «por ello es necesario que
los productores, locutores y pe-
riodistas comunitarios conoz-
cany tengan a mano elementos
conceptuales sobre los componentes de nuestra
localidad...»”, en otras palabras, formar una
cultura popular, proyecto en el que Colombia ha
sido pionera a través del novedoso modelo
pedagdgico conocido como Bachillerato por radio
-Radio Slljgtatenza— creado por Monsenor Salcedo
en 1974 . La emisora, que ha sido objeto de
numerosos estudios y que es considerada como
una de las practicas més valiosas de la radio como
instrumento de formacién de una cultura popular,
pasd a formar parte de Accién Cultural Popular
(ACPQ), creada para expandir las acti-vidades de
educacién a distancia y proporcionar a ocho
millones de adultos de las areas rurales de
Colombia los medios para asumir la
responsabilidad de su propio desarrollo. En 1990
Radio Sutatenza fue clausurada y sus instalaciones
fueron vendidas a la Cadena Caracol, una red de
emisoras comerciales de Colombia, al afrontar
problemas financieros y administrativos. A pesar
de que Radio Sutatenza no permanecié muchos a-
Nos como una experiencia de comunicacién radial,
se resalta su labor comunitaria y, a su vez, ser la
primera experiencia radial con un enfoque que
integré la educacién con medios de comuni-
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cacién masivos, motivando a otros paises en
América Latina, Asia y Africa para trabajar bajo
este enfoque.

Otro medio de comunicacién comunitaria que
pretende actualmente movilizar los distintos
grupos existentes en el interior de una comunidad,
a favor de proyectos comunes en donde la parti-
cipacién sea movilizadora del proceso de gestién
comunitaria, son los periédicos comunales que con
un lenguaje cercano y préximo educan, informan y
congregan a la poblacién para que comparta sus
experiencias y sean parte de la audiencia, como lo
expresa Julio E. Benavides: dos medios de co-
municacién comunitarios transitan ineludiblemen-
te y permanentemente entre satisfacer el gusto de
| audiencias e interpelar a la comtllgnidad en busca
de generar actuaciones publicasy

En la consolidacién de la base de datos de medios
alternativos y comunitarios de Medellin, realizada
en el 2005 y actualizada en el 2006, la Alcaldia de
Medellin presenta los impresos como el medio
comunitario de mayor uso y representatividad
tanto en las comunas como en los corregimientos
de Medellin, veamos:

( N
Porcentaje de medios alternativos y comunitarios
en Medellin

27; 16%
EMedio Radial
17, 12% Bhedio glectrnico
70, 54% ) o
OMedio televs v
3 16% OMadio impreso
- J

Fuente: Base de Datos: Medios Alternativos en
Medellin. Alcaldia de Medellin. 2005 - 2006.

En las comunas de Medellin se cuenta con 72
impresos (algunos alternativos, aunque no
necesariamente comunitarios). Los datos
obtenidos en trabajo de campo, durante el
desarrollo de la investigacién «Sujeto joven en
contexto rural. Una aproximacién a través las
agrupaciones juveniles», dan cuenta de la
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Medios en las comunas vs. en los corregimientos
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existencia de medios de comunicacién en los
corregimientos donde se privilegia el formato
impreso, tipo periédico informativo y cultural; en
los corregimientos existen tres medios impresos
comunitarios y en la zona urbana de Medellin
también se presentan tres peridédicos; todos ellos
son importantes por su contenido comunitario y,
ademads, porque su equipo de trabajo esté
conformado por jévenes (Ver anexo: Medios
Impresos de Grupos Juveniles).

Estos periédicos son considerados medios
comunitarios por los contenidos en los que se
privilegian la cotidianidad, la participacién, la
educacién popular, la proximidad y el desarrollo.
Son medios liderados por poblacién juvenil
organizada que ademds de proyectar a la
comunidad, encuentran en estos medios el
espacio para ser actores sociales y aportar al
proyecto de vida personal.

Los medios comunitarios y locales hacen refe-
rencia a aquellos circunscritos a grupos
poblacionales determinados que comparten un
entorno especifico barrial, veredal, local o re-
gional. La idea de esta concepcidn es que sea la
misma gente la que produzca sus medios de
comunicacién de pequena escala, la que pre-
sente sus propias definiciones de sus necesida-
des y los objetivos que persiguenzo.

Como se evidencia, son los corregimientos, la
poblacién rural la que cuenta con menor nimero
de medios comunitarios y con menor espacio en
la agenda publica y en la participacién en la
comunicacién ciudadana; entonces, iqué
posibilidad de desarrollo y progreso tienen estas
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comunidades?, ¢con qué otros espacios cuentan
para compartir la diversidad, la multiculturalidad,
las experiencias propias y cercanas?

Varias iniciativas de organizaciones juveniles
buscan ganar espacios que posibilitan en la
actualidad la apertura para que los jovenes se
pronuncien y construyan sus propios proyectos,
fortalezcan sus organizaciones y mejoren las
condiciones de vida de si mismos y sus
comunidades. Ademés, los jévenes han ido ganado
escenarios de visibilidad, como su inclusién en el
presupuesto participativo, iniciativa promovida por
la Administracién municipal para la definicién de
prioridades para la inversién de recursos en la
comuna o corregimiento. Es asf como algunas
propuestas de comunicacién comunitaria han
contado con el apoyo del presupuesto
participativo para la ejecucién de las propuestas
como el peridédico «Altavista Somos», del
corregimiento de Altavista en Medellin, que cuenta
con la participacién de 15 jévenes entre 14y 25
afios y ha logrado proyectar a la comunidad en su
cotidianidad, sus rostros; asi mismo, ha buscado
educar a la poblacién en diferentes temas que los
afectan de manera directa.

El periodico comunitario Ciudad Rural cuenta
con siete anos de existencia; su equipo de trabajo
retine aproximadamente a 30 jovenes; se trata del
periédico comunitario con mayor trayectoria en
la ciudad de Medellin, que logra potenciar y
comunicar los cinco corregimientos del municipio
de Medellin; su eslogan es «Periodismo para una
ruralidad visible». En la actualidad, y gracias a la
gestién del grupo base de San Antonio de Prado,
en cada uno de los corregimientos existen
comunicadores comunitarios que se encargan de buscar
y nutrir cada edicién del periédico. El trabajo
comunitario y el periodismo son las fuentes de
motivacién de los jévenes que encuentran en este
espacio un lugar para proyectarse académica y
profesionalmente.

Qué perla de campesino, Retratos de mi pueblo,
«Yo salf de una montanay, Campesinos al tablado,
Nuevo amanecer rural, Libertad sobre rodillos, El

campo se mueve, son sélo algunos los temas que
trata Ciudad Rural mes a mes y que, con
periodismo juvenil, aporta y contribuye al tejido
social y al desarrollo local de los cinco
corregimientos de Medellin.

CONCLUSION

Las agrupaciones juveniles son el espacio propicio
para el ejercicio de la ciudadania de los jévenes
rurales». En las agrupaciones, los jévenes
descubren un espacio - tiempo - lugar de jévenes
para jévenes. Se entiende que las agrupaciones
juveniles se configuran como territorios juveniles,
considerados un espacio simbdlico donde es
posible no sélo «pasarla rico» o contar con un
«lugar de encuentro», para convertirse en un
espacio que rompe la rutina del corregimiento y
permite superar la monotonia familia - escuela.
Ademés, la agrupacién se va convirtiendo un
espacio - tiempo - lugar alternativo para los
jévenes «hacer cosas nuevasy y lograr «iniciativas
propias». Gracias al fortalecimiento, permanencia
y continuidad de los jévenes agrupados se van
reconfigurando las relaciones con los adultos,
pues los jévenes toman decisiones y asumen
acciones grupales en divergencia o didlogo
concertado con los adultos.

Las formas de agrupacién juvenil también
fortalecen las identidades de forma diferenciada,
tanto en las relaciones generacionales, como en
las relaciones de género, pues el protagonismo
que logran los y las jévenes va reafirmando su
liderazgo y puliendo la pasividad individual; esas
transformaciones identitarias se fortalecen, més
atn, cuando se incorporan al plan organizativo
estrategias y medios de comunicacién alternativos
donde circulan expresiones y dindmicas que se
nombran como propias.

Esa relacién entre agrupaciones juveniles y
medios de comunicacién alternativos va
configurando una comunicacién otra donde estan
presentes algunos elementos fundamentales
en los «derechos a la comunicaciény, en tanto
se entiende que:
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«La comunicacién es un proceso fundamental y
la base de toda organizacién social. La comuni-
cacién es més que la mera transmisién de men-
sajes. La comunicacién es una interaccién huma-
na entre individuos y grupos a través de la cual
se forman identidades y definiciones. Los dere-
chos de la comunicacién estan basados sobre una
visién del libre flujo de informacién e ideas que
son interactivos, igualitarios y no discriminatorios
e impulsan las necesidades humanas, en vez de
intereses comerciales o pOll/tiCOS»N.
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Bajo esas condiciones de organizacién y
apropiacién de medios de comunicacién
alternativos, los jovenes encuentran en la
comunicacion otra la oportunidad de tomar la voz,
impulsar el cambio y el desarrollo de sus proyectos
de vida, sin abandonar las condiciones propias de
la ruralidad. La comunicacion otra permite a los
jovenes proyectarse en su comunidad, trabajar por
el desarrollo social local y ser, ademas,
protagonistas de su propia historia y constructores
de su identidad diferenciada.
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[ ANEXO: MEDIOS IMPRESOS DE GRUPOS JUVENILES ]
-

_ P TEMAS
Nomere | PIRIGE/ ACOMPARA/ | PUBLICO ABORDADOS DATOS
L RESPONSABLE(S) OBJETIVO Secclones IMPORTANTES
( Editor: N
Ramon Pineda-Periodista y
docente Fecha en que inici6:
Asistente: abril de 2.006
Perla Toro Somos Opinién No.. de. gem!alaresB a la fecha
] ) Periodicidad: mensual
Fotor dln:cn?n, :gggz Rostros | Ntmero de integrantes: 15
X inteérventoria: P ) jOvenes de Altavista.
Altavista Facultad de Comunicacién ¢ g:rztga'c;s'gto Comunidad Recursos:
Somos Social Universidad de A somosVida | p o ama de Planeacion y
- ] Medellin Somos Memoria e
Antioquia Presupuesto Participativo de la
e i Somos Cultura |y yiiz de Medellin
Diseno y diagramacion: Somos Presente - .
Alvaro Vélez Somos Futuro Numero de péaginas: 12
e Somos Voces Distribucién: gratuita
Iniciativa: “> | Correo electrénico:
Facultad de Comunicacién Somos Historia altavistasomos@gmail.com
Social Universidad de
Antioquia
Fecha inicio: 1998
Director General: No.de ejemp: 62 a la fecha.
, | Periodicidad: mensual
Heéctor Dario Zapata No.de integrantes: 13
Director: Los cinco (representacién de cada
, rregimien: corregimiento para reporteria y
Ciudad José Fernando Betancur z: Aeﬂgdellein:tos ' fotografial
Rural. Comité Editorial: ] Altavista Recursos: dineros publicos,
Periodi Antonio Betancur, Yenny e Altavista San Antonio de [ priorizados por los ciudadanos
eriodismo ’ e San Antonio Prado del c/gimiento de San Antonio
para una Marcela Torres, Freddy de Prado San Cristobal de Prado /recursos de
Ruralidad Arar}go, JaCOD? Gomez, o San Cristbal San Sebastidn de | pianeacion y Presupuesto
Visible Maria Isabel Gomez y Carlos ” Palmitas Participativo de la Alcaldia de
Mario Uribe e San Sebastian Santa Elena Medellin.
Preprensa y Edicién: de Palmitas No.de péginas: 16
7 ) e Santa Elena Distribucién: valor $ 1.000
Casa Editorial EI Mundo Correo electrénico:
ciudadrural@ epm.net.co
Teléfonos:
2865238-2865344
Editorial
Dll:ector ) Editor: B Opinion Fecha en que inici6: 2001
Ledn Dario Posada Gutiérrez Noticias No.de ejemp: 30 a la fecha
Consejo de redaccién: Cartas Periodicidad: mensual
. - Educacion y No.de integrantes: 4
Raul Ignacio R}os y o pedagogia Recursos:
Viviendo Elvira Yaneth Angel ] gorgegglento Iema central Secretaria de Cultura
- : e € San iteraria Ciudadana de Medellin
Santa Disefio y (_1|agramacn’>n. Elena Desarrolio social | Numero de paginas: 16
Elena Carlos Mario Restrepo Memoria y Distribucién: valor § 1.000
Asesora en comunicacién: patrimonio Correo electronico:
Ana Isabel Rivera Agropecuaria csietecueros@terra.com
Culturales Teléfono: 538 00 17
Iniciativa: Variedades Direccién: Sede Comunal
Corporacién Sietecueros DiVU,IQf‘C"C"” vereda El Llano, segundo piso.
. artistica Y,
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4 - ’

NoMere | DIRIGE/ ACOMPARA/ | PUBLICO | aglRbABOS DATOS
L RESPONSABLE(S) OBJETIVO Secciones IMPORTANTES |
( Director: R

Hernan Atehortua
Colaboradores:
Ingrid Cruz, Ana Maria Fecha en que inici6: 1997
Uribe, Marco Fidel Bedoya, No de ejemp: 23 a Ia fecha
Alejandro Alban, Alejandro Periodicidad: mensual
Bustamante, Luis Fernando Opinion No de integrantes: 9
Estrada. Educacion Recursos: o
El Sol Disefio y diagramacién: Comuna Doce de Medio g(r)eos: ?;gsgg partidpativo ano
Sandra Mazo Medellin Ambiente No de paginas: 8
Iniciativa: Cultyra Distribucién: gratuito
surge ante la necesidad de Barrios Correo electrénico:
educar y sensibilizar a los elsol1320@yahoo.es
habitantes de la Comuna Teléfono:
Doce en medio ambiente (034) 4 21 03 82
Direccion: Fecha en que inici$:2004
Paula Sanchez y Adela No de ejemp: 3.000 /promedio
Maria Ortega Periodicidad: trimestral
Colaboradores: Numero de integrantes: 9
Alexis Hinestroza, Francelly Recursos:
Ortega. Erik Baniz, pr?supuesto parFicipativo
El'kin_Leén Milton Va's'quez Comuna 13 de generales de puerta a puel:ta
Disefio y diagramacién: Medellin corte juvenil | Costo:
Signos Creacion Libertaria Comunidad dos monedas de cualquier
desde la 13 | POYO: Recreacion | valor -
Asociacion Cristiana de Grupos Correo electrénico:
Jévenes Medellin. juveniles kninesicaz@hotmail.com
Iniciativa: kmg.fs;cal @yahoo.com.ar
- Teléfono:
Sﬁgi;e periodismo (034) 4932707 -2523827
Fecha en que inicié: 2001
Colaboradores: No de ejer?1p: 8 al mes de
Margarita Puerta, Luckas diciembre de 2005
Perro, Oscar Caro, Lina Periodicidad: bimensual
Yepes, Yesid Henao, Edison Numero de integrantes: 8
Brand, Maria Josefa Proyectos Recu_rsp;: Fondo Fqcus,
Sendas. Restrepo, Yancy Yulieth Comuna Municipio de Me?je”lm y
Senderos | Munoz Comuna Seis de | seis organizacion comunitara
de Diseio logotipo: Caja de Medellin Desde Ios NGmero de paginas: 8
Desarrollo | Herramientas Barrios Distribucién’:) gmnas
Disefio y diagramacion: Cultural gratuita
Casa editorial El Mundo Correo electrénico:
Proyecto de comunicacién: boletinsenderos@yahoo.com
Proyectémonos juntos al Teléfono:
desarrollo social en la (034) 471 45 74 - 476 20 28
comuna seis de Medellin. Observaciones: el periédico
Corporacién Picacho con no se er,wuentra en Firculacién
y pasara a ser manejado por la
g Futuro Corporacién Simén Bolivar. )

Fuente: Investigacidn «Sujeto joven en contexto rural. Una aproximacién a través de las agrupacio-
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NOTAS

" Este articulo se basa en la investigacién «Sujeto joven en Contexto Rural. Una aproximacion a través
de las agrupaciones juveniles». Desarrollada por el Grupo de Investigacién Discurso, Organizacién
y Politica de la Universidad de Medellin y el Area de Investigacién y Andlisis en Juventud de
COMFENALCO-Antioquia, quienes en conjunto aportan al desarrollo de la linea de investigacién:
Comunicacién y Culturas Juveniles. La investigacién esta adscrita al Grupo Discurso, Organizacién
y Politica clasificado en categoria A por Colciencias. Linea de Investigacidén: Comunicacién y Cultu-
ras Juveniles desarrollada a través de los proyectos de investigacién: «Culturas juveniles contempo-
raneas. Una aproximacién antropolégica», <Mediaciones musicales juvenilesy, «Sujeto joven en con-
texto rural. Aproximacién a través de las organizaciones juvenilesy.

* ESCOBAR, Manuel Roberto. «La investigacién sobre juventud en Colombia: Reflexiones a partir de un
estado del arte». En: GARCES MONTOYA, Angela. LOMBANA HERRERA, Diana (Editoras) Pensar la
Comunicacién. Reflexiones y avances en investigacién. Medellin: Sello Editorial Universidad de
Medellin. Enero 2006. pgs 188 — 190. El estudio realiza un balance Estado del arte del conocimien-
to producido sobre jévenes 1985 — 2003 en Colombia; la investigacién es financiada por el Depar-
tamento de Investigacién de la Universidad Central —-DIUC y el Programa presidencial «Colombia
Joven, GTZ, UNICEP«. Se pueden consultar los resultado en: http//www.colombiajoven.gov.co/
SIUJ.2004.

3I\/letrojuventud es la subsecretarfa del Municipio de Medellin encargada de coordinar el efectivo desa-
rrollo dela Politica Piblica de Juventud, responsable de incidir en las distintas instancias pablicas y
privadas para garantizar el cumplimiento de los derechos de los jévenes, la constitucién de la
juventud como actor estratégico del desarrollo municipal y el mejoramiento de su calidad de vida,
consultar: www.metrojuventud.gov.co.

‘ BENDEZU, Ratl. <Aproximacién semidtica al discurso de la comunicacién alternativa». En: Revista
Contexto. No. 4. Universidad de Chile (julio — diciembre de 1989). Pg. 154.
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*'Declaracién presentada por el profesor Cees Hamelink durante el Foro Mundial sobre los Derechos a
la comunicacién. Ginebra, 11 de diciembre de 2003. Se postula que bajo el nombre de «Derechos
a la comunicacién se recoleta un nimero de derechos humanaos relacionados con la informacién
y la comunicacién y ha sido aprobado en varias convenciones mundiales.
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