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Resumen

Este articulo aborda la imagen gréfica popular y la rotulacién manual como formas de expresion
visual de raiz artesanal y fines publicitarios en el contexto barrial de Medellin. Estas précticas
se encuentran en riesgo de desaparicién debido a la creciente digitalizacion de la publicidad
en puntos de venta, la cual ofrece mayor rapidez y disponibilidad. La investigacién tiene como
obijetivo revisar muestras existentes y ponerlas en didlogo con la historia visual de la ciudad,
con el fin de preservar la memoria de estas expresiones como parte de la identidad cultural del
centro y del norte. Frente al desconocimiento y la desvalorizacién de la grafica popular local,
se propone situarla en el centro de una discusién que permita visibilizarla como un simbolo
construido desde las particularidades del tejido social. Se empled una metodologfa cualitativa
con enfoque histérico hermenéutico, integrando estrategias etnogréficas y fenomenoldgicas,
junto con herramientas como cartograffas, observacion, registro, diario de campo y entrevistas.
La revisioén de archivos fotogréaficos y el didlogo con artistas graficos-rotuladores permitié
comprender la situacién actual de estas précticas, el impacto de la tecnologfa en su sostenibilidad
y la ausencia de relevo generacional, asociada al desconocimiento técnico y su desvalorizacién
en el &mbito publicitario y del disefio grafico. Como hallazgo principal, se destaca el valor de la
imagen vernacula en el imaginario populary la identidad cultural de Medellin. El archivo fotografico
construido articula aspectos semidticos de iconicidad y simbologfa, revelando una dimensién
esencial de la memoria colectiva y permitiendo rastrear estilos y lenguajes visuales propios de
los territorios. Se concluye que este reencuentro aporta a la comprensién de una estética poco
explorada y que su estudio debe ampliarse a otros contextos urbanos.

Palabras clave: publicidad, fotograffa, caligraffa, marca, ilustraciones, barrio, artesania, identidad
cultural.
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Verénica Morales Garcia

Memories of Popular Graphic Art in Northern Medellin

Abstract

This article addresses popular graphic imagery and hand-painted lettering as forms of visual
expression rooted in craftsmanship and used for advertising in a neighborhood context in
Medellin. These practices are at risk of disappearing due to an increasing digitization of POS
advertising, which offers greater speed and availability. This research aims to review existing
examples and place them in dialogue with the city's visual history to preserve the memory of these
expressions as part of the cultural identity of the city center and the north of the city. Faced with
a lack of awareness and devaluation of local popular graphic art, this study aims to position it at
the center of a discussion that allows it to be seen as a symbol constructed from the particularities
of the social fabric. A qualitative methodology with a historical-hermeneutical approach was used,
integrating ethnographic and phenomenological strategies, along with tools such as mapping,
observations, recording, taking field notes, and conducting interviews. The review of photographic
archives and dialogue with graphic artists and sign painters allowed for an understanding of the
current state of these practices, the impact of technology on their sustainability, and insufficient
generational succession associated with a lack of technical knowledge and their devaluation in
advertising and graphic design. The main finding highlights the value of vernacular imagery
in popular imagination and the cultural identity of Medellin. The photographic archive constructed
articulates semiotic aspects of iconicity and symbolism, revealing an essential dimension of
collective memory and allowing for the tracing of styles and visual languages specific to different
areas. Hence, this rediscovery contributes to the understanding of a little-explored aesthetic
and suggests that its study should be expanded to other urban contexts.

Keywords: advertising, photography, calligraphy, brand, illustrations, neighborhood, crafts, cultural
identity.
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Memorias da grafica popular
na zona norte de Medellin

Resumo

Este artigo aborda a gréafica popular e a pintura manual de letreiros como formas de expresséo
visual de origem artesanal e finalidade publicitéria no contexto dos bairros de Medellin. Essas
préaticas encontram-se ameacadas de desaparecimento em razao da crescente digitalizagao da
publicidade nos pontos de venda, que oferece maior rapidez e disponibilidade. A pesquisa tem
como objetivo revisar exemplares existentes e coloca-los em didlogo com a histéria visual da
cidade, a fim de preservar a memdria dessas expressdes como parte da identidade cultural da
regido central e da zona norte. Diante do desconhecimento e da desvalorizagéo da gréfica popular
local, propde-se situé-la no centro de uma discussdo que permita torné-la visivel como um
simbolo construido a partir das particularidades do tecido social. Foi adotada uma metodologia
qualitativa, com abordagem histérico-hermenéutica, integrando estratégias etnograficas e
fenomenoldgicas, juntamente com instrumentos como cartografias, observagao, registro, diério
de campo e entrevistas. A anélise de arquivos fotogréficos e o didlogo com artistas graficos
e pintores de letreiros permitiram compreender a situagdo atual dessas praticas, o impacto
da tecnologia sobre sua sustentabilidade e a auséncia de renovacdo geracional, associada
ao desconhecimento técnico e a sua desvalorizagdo nos campos da publicidade e do design
grafico. Como principal resultado, destaca-se o valor da imagem vernacular no imaginério
popular e na identidade cultural de Medellin. O acervo fotografico construido articula aspectos
semidticos de iconicidade e simbolismo, revelando uma dimenséo essencial da meméria coletiva
e permitindo rastrear estilos e linguagens visuais préprios dos territérios. Conclui-se que esse
reencontro contribui para a compreensdo de uma estética ainda pouco explorada e que seu
estudo deve ser ampliado para outros contextos urbanos.

Palavras-chave: publicidade; fotografia; caligrafia; marca; ilustragOes; bairro; artesanato; identidade
cultural.
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Introduccion

Este articulo propone una reflexidn a partir del reconocimiento del poder de la imagen
grafica popular dentro de su contexto de enunciacién, especificamente en la ciudad
de Medellin, en esta coyuntura histérica y tecnoldgica. A través de esta investigacién,
se busca responder la siguiente pregunta: {cdmo se manifiesta, transforma y resiste
la gréfica popular hecha a mano en los barrios del centro y norte de Medellin ante los
procesos contemporaneos de digitalizacién visual?

Figura 1. Rotulador en Prado, centro de Medellin

Nota. Fotograffa de Angel Navas Rea y Verdnica Morales Garcfa. Olympus Point and Shoot. 35 mm.

La comunicacién visual es una necesidad imperiosa en la construccién de las
urdimbres relacionales que se tejen en el desarrollo social del ser humano. A lo lar-
go de la historia se ha registrado la imagen como un recurso de expresiéon estética
que, adicionalmente, configura el entendimiento del mundo en que vivimos (Barthes,
1980) y se socializa para encontrar puntos comunes desde los cuales ejercer acuerdos
que permitan no solo la subsistencia, sino también el intercambio y el gozo (Berger
y Luckmann, 1968). La imagen publicitaria, desde los artistas del cartel —como Hen-
ri de Tolouse-Lautrec— hasta nuestros tiempos en los que se pueden producir de
manera digital y asistida por inteligencia artificial ha jugado un papel significativo en
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la promocién de ideas, la difusiéon de valores estéticos y el intercambio de servicios
y mercancias necesarias para el progreso y extensién de nuestras sociedades. Las
practicas manuales fueron las que dieron origen a este tipo de imagen y las que mar-
caron la pauta en la calidad visual que se difundié e incluso se establecié como parte
de las identidades culturales en los territorios en desarrollo (Martinez et al., 2022),
hablamos de una herencia del folclor, producto también de las migraciones desde la
ruralidad hacia los cascos urbanos que trajeron consigo expresiones tradicionales y
autéctonas (Angel, 2018).

En el caso de nuestra ciudad, la publicidad hecha a mano puede rastrearse des-
de principios del siglo XX, en este tiempo aparecen los rétulos, las tipografias y las
ilustraciones que configuraron las primeras iniciativas de comunicacién visual. Bajo
esta premisa son las habilidades y los imaginarios de los artistas y creadores las en-
cargadas de materializar esas ideas, contando siempre con una serie de herramientas
que permiten catalizar el imaginario abstracto en productos visuales al alcance de la
cultura popular. La intencién de este trabajo es entonces valorar la estética y el rol
comunicativo de estas expresiones como formas legitimas de creacién visual dentro
del imaginario colectivo de la ciudad. En este sentido, los objetivos de la investiga-
cién son: i. documentar y sistematizar ejemplos de grafica popular en el territorio; ii.
analizar sus valores estéticos, semidticos y culturales y iii. reflexionar sobre el impac-
to de las tecnologias digitales en la sostenibilidad de estas précticas tradicionales.
Para alcanzar estos propdsitos, se adoptd una metodologia cualitativa con enfoque
histérico hermenéutico, apoyada en estrategias como la etnografia y la fenomenolo-
gfa. Se utilizaron herramientas como las cartografias sociales, el registro fotogréafico
(analbgico y digital), los diarios de campo y entrevistas a artistas rotuladores. Estas
metodologias permitieron realizar una lectura critica, situada y contextualizada del
fenémeno visual.

El trasegar del tiempo, los vertiginosos avances tecnoldgicos y los cambios en
las teorfas de comunicacién visual han significado cambios en el rol del artista como
productor de imégenes y han variado las técnicas de manera tajante. La investigacidn
que se desglosa a continuacién propone una nueva valoracién de publicidad hecha a
mano, como un legado artistico propio de nuestros entornos culturales y parte signi-
ficativa de nuestro imaginario colectivo, materializado en abstracciones y tipificado
como imagen grafica popular, no solo por sus técnicas de creacidn, sino por también
por su caracter vernaculo.

El texto se estructura en cuatro apartados principales. Primero, se abordan los
antecedentes histéricos y tedricos sobre grafica popular. Luego, se expone la meto-
dologia empleada y el proceso investigativo en campo. Posteriormente, se presentan
y analizan los principales hallazgos a partir del material recolectado. Finalmente, se
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discuten las implicaciones culturales y sociales de la desaparicidn de estas practicas,
ofreciendo conclusiones que apuntan a su resignificacién y preservacion.

Metodologia

Abordar nuestro interés por la imagen grafica popular de Medellin a la luz de la
investigacion nos llevd a elegir una modalidad cualitativa, con enfoque histérico-
hermenéutico. Utilizamos herramientas y estrategias que nos permitieron hacer
convergencia entre nuestras formas de habitar el espacio urbano, haciendo una
lectura rigurosa y extensa de los signos dentro de las imégenes que nos encontramos
durante las primeras etapas del trabajo de campo. En este punto la etnografia fue el
primer recurso metodolégico que tomamos para emprender la bisqueda. En primera
instancia las cartograffas sociales nos permitieron definir rutas iniciales para los
recorridos fotograficos de toma de muestras, definimos que la condicién principal de
dichas muestras para ser incluidas era la produccién manual, ya fuese bajo técnicas
de rotulado clésico (caligrafias o letras serifadas) o contemporéneo (letras sin serifas
o con aspecto de escritura urbana tipo grafiti).

Las derivas y la observacién como herramienta de investigacion

La bisqueda que impulsd nuestra pregunta de investigacion nos llevé a caminar las
principales calles de Medellin, con el animo de identificar la mayor cantidad de muestras
de publicidad hecha a mano, en cualquier superficie en que se encontraran dentro
del paisaje urbano. La observacién, como primera herramienta para la recoleccién de
datos, permitié hacer distinciones tanto de estilo como de autores. Nos encontramos
también con técnicas como esténcil, la creacién de imagenes ilustradas con fines pu-
blicitarios mediante técnicas pictéricas y la reproduccién de imagen de marca, como
un aspecto esencial en la oferta de algunos negocios revestidos de gréfica popular.

El enfoque cualitativo y sus metodologias posibles nos permitid, ademas, reflexio-
nar alrededor de estas imégenes, sus formas de produccién y su valor semiético en
el contexto de su localizacién. En este punto, también los diarios de campo fueron
un soporte significativo para el archivo de fotografias y los apuntes que surgieran de
estos primeros encuentros con nuestro objeto de estudio, recolectando informacién
lograda en entrevistas y didlogos con las personas de los barrios visitados.
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Figura 2. Gimnasio Romano. Barrio Manrique, la 45.

Nota. Fotograffa de Angel Navas Rea y Verdnica Morales Garcfa. Olympus Point and Shoot. 35 mm.

En funcién del principal objetivo de la investigacién, y a partir del avistamiento
de un nimero significativo de muestras de imagen grafica popular en las comunas del
centro y el norte de la ciudad, decidimos hacer un corte en términos del territorio a
investigar, el cual trazamos desde la avenida 33 a la altura de la estacién Exposiciones,
hasta el barrio San Cayetano, en otros recorridos extra cruzamos el rio e hicimos un
estudio inicial en los barrios Pedregal y 12 de Octubre. Estos métodos permitieron
no solo individualizar las muestras sino también entenderlas como un producto del
territorio desde donde se enuncian, desde la cotidianidad de las actividades de los
barrios donde el rol de este tipo de imagen publicitaria es fundamental en el ejercicio
de las relaciones comerciales y sociales de quienes allf habitan.

A partir de la etnograffa y de la geolocalizacién de las muestras en los barrios,
definimos una serie de cartograffas en las que se pudieron identificar los corredores
comerciales de los barrios y el tipo de oferta que aln se representa en los avisos pu-
blicitarios hechos a mano. Se utilizé también como estrategia la fenomenologia, en
tanto se procuré comprender la complejidad subyacente a estas expresiones estéticas
de la publicidad hecha a mano, mas allé de la dicotomfa superficial de lo bello o lo
abyecto, entendiendo que en lo popular y en lo artesanal hay una cuota de resistencia
que implica también la idea de la literacidad o ausencia de ella y las particularidades
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del acceso a la informacién de un piblico con necesidades fundamentales, pero mu-
chas veces excluido de procesos academicistas precisamente por la disparidad de
clases tan marcada en América Latina y cuyo efecto es visible también en Medellin.

La historia de las grafias, entre texto e imagen, no solo dan cuenta de la forma
en que estas han servido para preservar la informacién, sino también para dar cuenta
de la inequidad social en diferentes momentos de la nuestra ciudad.

Algunos de los artistas tras la grafica popular local

En esos mismos recorridos se pudo hacer el rastreo de algunos de los artistas y rotu-
ladores del territorio, identificados por su estilo grafico, las tipografias que utilizan y
las técnicas de creacién que aplica cada uno. En medio de la experiencia de inmersidén
en los barrios, se logré localizar a tres artistas con quienes se prepararon tres se-
siones de trabajo. Don Albedis, Don Antonio y Walter Molina, quienes se denominan
a ellos mismos como artistas, avisistas y tipdgrafos y nos permitieron acercarnos a
su actividad y conocerlos de manera personal. Con ellos aplicamos entrevistas con
preguntas abiertas que nos sirvieron para conocer méas a fondo sus practicas artisticas
y la historia detrés del desarrollo de sus habilidades manuales, mientras compartian
una demostracién presencial de su estilo de rotulacién y las herramientas de trabajo
que intervienen en sus creaciones.

Para sistematizar el resultado de las entrevistas, se generd una matriz de datos
donde quedaron consignadas las respuestas a tres preguntas esenciales que dieron
pie a un didlogo mucho mas abierto, pero que recoge en comun varios factores res-
pecto al aprendizaje de las técnicas, la aplicacién del estilo y el estado actual de la
labor de avisistas, rotuladores o artistas. En la figura 3 se puede ver un ejemplo de
la matriz que se utilizé en las entrevistas con los tres participantes.
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Figura 3. Matriz de recoleccién de datos modalidad cualitativa (entrevistas)

Categorias

{Ddnde y edmo aprendid ke témicas
de creacion de avisas publictarios a
mana?

Emperd en 1979, aprendid de otre
rotulador, quien le ensefd e uso de
los pinceles para la ereacidn de
tipogralisd, tambien al gunos
principios bdsices para la
ilustracidn Siguid su labor de
ranera independiente y desde 1982
se considera pintor profesional. Ha
trabajade principalments an o
centro dela ciudad y algunos
barrios aledafios.

‘Walter Molina

Empezd desde principiod de los
afies 90 en Cartagena, una ciudad
e Eongerva wna fuerte tradicidn
de imagen grifica popular. Hiz
algunos estudios Menicos en
disefioy tipogralia. Se retind por
matives scondmicss. En Medellin
e eonseguide varios rabajos
coma rotulador, sin embargo es un
oficio inestable guese suma a la
precaria situseion que ha vivido
por motives personales.

Erngett en Buenas Aires,
Argenting, en 1007, Aprendid
de un maestro retulador guien
leensefd las téenicas dal
fileteado portefio, una
tradicidn ampliaments
difundida v wna estética
aspciads a la identidad
nacional de sste pais. Ha sido
un viajero permanente gracias
a su eficio principal, que e la
milsica, lo que le ha permitida
conocer olras teenicas de
crescidn tipografics en
diferentes paises de

lati rica.

£0ué etilo aplica en ol desarrollo de

|Utiliza varios grodores de brochas
planas, aprovechande el bisel gue
eata perrmile en la realizacidn de
tipografiag serifadas. Su estilo de
letras es ampliamente reconocido en
los negocios del centro desda San
Diege hasta el barrio Santa Cruz,

Manaja fuentes bisicas sin
serifas, de ancha fijoy
caligraficas. Le gusta fortaleces su
aspects con sombras proyectadas.
Trabaja pring palments col o e
primariod y pinceles redondos. Le

El estiler que propone se basa
en las herramientas
implementadas en el fileteado
portefio, esencial mente |as
pinceles largos y planos
hechos de pelo de oreja de
vaca. Prefiers trabajar con
pintura en base de aceile en

los:nvlase que olvece? codmuna 2. Le gusta e trabajocon  [gusta diagramar la ubicacidn de  [colores primariod y planos. Las
lomdos planos de tonos odcuras y le textos en relacidn al formato, |dpogralias que trabaja som en
tipogralias en blanco, resaltande asi (eso le permite tambidn alargar o |Su mayoria cursivas
el contraste entre colares. Hace exbender 2y letras segin lo ligeramente sexifadas. En
algunas ilustraciones pero afirma  [permita ol sspacio a intervenir. algumes casos aplica sombras
que au forkaleza som lad letras. proyectadas para destacar las
letras sobre al fonds.
En Su paso por varios paises
del sur de América, reconoce
que Bedellin es |2 civdad con
menas tunidades
‘r_hll_mmpeun:ia & I Impresién Iab-wal‘:::ara creadone de
digital®, afirma con cierta Reconoce gue las oportunidades publicidad 3 mano. Pienss que
i idn, pued reconccequesl  |laborales son pocas, aungue en Mexdailin que hizo exbensivo
uso cada ver mis cotidiano de slemmpre encuentra algunos o use de harea milentas
|programas de creacion digital. clientes gue & vuelven fijos, coma digitales por la facilidad que
Ctema ve actualmente ka realidad Emuqu: su oficie -en.::ualmu el epacie d:rqu[uduo plblics hubo e algin moments de
s perderd, no an muchas |en el quetrabaja, a renueva .
:::.:::::Mdg publiddad pErsonas m':ﬁdu.:rmlltﬂ. muchas Fra:ueqntemr.ilns az;bu :::rl:;b:nia:::e:u:r pais

de el lod en edad avanzada,
problemas de galud & inmerdos en
dificul tades econdmicas. Alirma que
hay quevalorar lo gue queda de
grifica popular, pues va a

lessa puar s

pintades & mana. Entiende muy
poco ded terma de impresidn digital
pero pars d e evidenle que
algunos personas prefieren ese
tipe de disefio para su negocio.

Manifiests que tiens algunos
clientes fijoa los que presta
servicio frecuentemente, 4in
ermbargo, trabaja de manera
COMSLANLE COMG MBLEro en la
zond rosa, pues les elientes
que tienen no e proporcionan
sulicientes ganancias para
martenerse en el diario vivir

Nota. Elaboracién propia
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Fichas de recoleccién de datos y matrices de analisis

Con el fin de asentar toda la informacién obtenida en los recorridos por el centro y
las comunas del norte de Medellin, se desarrollé un modelo de ficha de recoleccién
de datos que destaca aspectos esenciales para el posterior anélisis de cada muestra
de imagen gréfica popular. La ficha tiene en cuenta la direccién formal donde se ubica
la muestra, el barrio, la comuna a la cual pertenece el barrio, la técnica con la cual se
cred el aviso publicitario, el autor (si es posible identificar) y una breve descripcién
estética de las cualidades de la muestra. A la fecha se han asentado alrededor de 321
fichas en total, 287 de las muestras se ubican en las comunas 1 Popular, 2 Santa Cruz,
3 Manrique, 4 Aranjuez y 10 La Candelaria. Las 87 muestras restantes se ubican en
las comunas 5 Castilla, 6 12 de Octubre y 7 Robledo.

Figura 4. Ficha de recoleccién de datos para muestras de imagen gréfica popular

Nota. Elaboracién propia.

Si bien con las cartograffas se pudieron definir los corredores comerciales y la
geolocalizacién del tipo de oferta, el estudio de las fichas y su andlisis a partir de una
matriz de datos cualitativos (Giesecke, 2020) nos sugiri® un uso mucho més diverso
de la imagen grafica popular para distintos tipos de ofertas de productos y servicios.
Identificamos colorimetrias comunes en la imagen publicitaria de negocios como com-
praventas (amarillo y negro), talleres de reparacién de vehiculos (colores primarios
sdlidos, méas blanco y negro) o punto de venta de hilos y telas, asf mismo en la me-
dida en que el estudio se desplazaba hacia los barrios encontramos particularidades
que trascendian el uso del color, y se enunciaban generosamente desde la ilustraciéon
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y representacién gréafica de los productos y servicios ofertados. El uso de la matriz
evitd que cayéramos en sesgos y dio paso a una apreciacién mucho més amplia de
nuestro objeto de estudio.

Figura 5. Matriz de datos a partir de categorias discernidas de las fichas de recoleccién de datos

Nota. Elaboracion propia.

Evidencias histéricas de la grafica popular y la rotulacion manual en Medellin

La calidad estética de muchas de las piezas, el uso de tipografias gbticas o el asomo
de estilos graficos, como el art decé, invocaron la pregunta sobre la historia visual de
la gréafica popular en Medellin, lo cual obligd una bisqueda documental en archivos
fotograficos de la ciudad, donde pudimos identificar la amplia produccién de avisos
hechos a mano desde 1900, cuando se consolidaba el carécter industrial y comercial
de la ciudad.

En imédgenes del fotdgrafo Benjamin de la Calle, apreciamos la vertiginosa trans-
formacién de la ciudad de principios del siglo XX y cdmo en sus calles empiezan a
hacerse visibles sobrios avisos indicando la oferta de productos y servicios (Fenalco
Antioquia, 1982). La implementacién de técnicas de produccién manual en la publicidad
puede rastrearse entonces desde muchos anos atras, cuando se configuraba como
la respuesta a una necesidad comunicativa que acompafaba las iniciativas de desa-
rrollo comercial de Medellin. En este punto en particular, se hizo relevante la lectura
de las formas tipogréficas usadas en estos avisos, como una fuente de conocimiento
alrededor de las formas de lectura de los ciudadanos de la época, entendiendo que
en sus formas hay una representacion (Pérez, 2010) que conecta desde la estética con
su emocionalidad.
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Figura 6. Fotograffa de Benjamin de la Calle tomada del libro El comercio en Medellin: 1900-1930

Nota. Fuente Fenalco (1982).

La fotografia contemporanea en funcién de la memoria y la reflexion sobre la grafica
popular

Cada cartograffa derivé no solo en el trazado del trayecto, sino también en la toma de
las muestras por medio de registro analdgico pensado para el libro de memorias. En
este punto la fotografia fue un recurso clave: “en otra versién de su utilidad, el registro
de la camara justifica. Una fotograffa pasa por prueba incontrovertible de que sucedid
algo determinado. La imagen quiza distorsiona, pero siempre queda la suposicion de
que existe, o existié algo semejante a lo que esté en la imagen” (Sontag, 1981, p. 19).

Precisamente, para generar ese archivo visual que las practicas de creacién de
imagen grafica popular reclaman antes de su inminente desaparicion, la fotograffa
fue la mejor manera de garantizar una segunda vida en la memoria colectiva (Rami-
rez y Arreola, 2023). Entre las muchas formas que existen de ejercer la actividad de
enfocar la atencidn en objetos, sujetos o situaciones en el espacio urbano, elegimos
la fotografia callejera como una linea de investigacién, de critica y de reflexién para
documentar las muestras de gréfica popular, pero especialmente para elevar su esté-
tica bajo esta mirada fotogréafica que se desarrolla finalmente en la cotidianidad de la
vida publica (Rodriguez y Fortuna, 2023).
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Se acudié a medios de registro digital para reunir las muestras visuales de las
fichas, ya que es una forma de fotograffa cotidiana, répida y con fines expresamen-
te para recoleccién de informacién. Para la planeacién del libro se decidié acudir a
la fotografia analoga, como una forma de homenaje y reivindicacién de una técnica
que ha sido reemplazada en la labor practica por la captura digital de imagenes, un
paralelo posible en relacién con nuestro objeto de estudio y una sintesis casi poética
entre la produccidén manual de este tipo de pieza publicitaria y los procesos de toma
y revelado de fotografia anédloga, cada vez més escasos en nuestra ciudad.

El proceso de toma de registro, el juego con la luz, la composicién y las condi-
ciones que impone la fotografia callejera fueron parte de una bisqueda que se hace
mucho mas compleja pues los resultados son variables y dificiles de avizorar. Se uti-
lizaron tres tipos de cdmaras: Olympus Point and Shoot, Nikon FG20 e Instax Square
de Fuji. Las fotograffas instantdneas naturalmente permitfan la generacién inmediata
de las imagenes impresas, pero planteaban un desafio en términos de iluminacién e
incluso de legibilidad de las imégenes, sin embargo, se lograron fotografiar alrede-
dor de 150 muestras, las cuales engrosan la memoria del libro y componen un album
Gnico, el cual fue exhibido parcialmente en el Encuentro Nacional de Investigacién
de la Universidad Catdlica Luis Amigd en el afio 2023, en el marco de la muestra de
proyectos de investigacién y creacidén promovidos en la institucién.

Las fotografias analogas con Olympus Point and Shoot y Nikon FG20 se pensa-
ron para aprovechar la magnitud de un formato mucho més amplio y también para la
documentacién de los encuentros con los artistas rotuladores, de modo que pudie-
ra apreciarse de manera mas generosa la accién de su desarrollo técnico, incluso la
simpleza y la magia que implica el trazado de sus rotulados. En el caso de la cadma-
ra Olympus, cuyo modelo corresponde a un estilo de fotografia que se popularizd
por el uso cotidiano e incluso de orden familiar (Arias, 2022), quisimos reapropiarlo
para llevarlo a la materializacién de la fotografia callejera, aprovechando el acabado
estético del resultado del revelado, como uno de los factores distintivos de nuestra
recoleccién de iméagenes proyectadas en un producto editorial.
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Figura 7. Poste intervenido con rotulacién manual, tipografia serifada,
sobre un poste en el barrio Lovaina, Medellin

Nota. Fotograffa de Angel Navas Rea y Verénica Morales Garcfa. Formato Instax Square de Fuii.

Actualmente se esta desarrollando el Gltimo ciclo de fotograffas y la digitalizacion
de las fotograffas instantaneas para la finalizacién del libro de memorias, teniendo
también para su contenido todo el componente de reflexiones que suscité la reco-
leccién de datos y las entrevistas logradas a lo largo del proyecto. Es claro que en
este proceso de capturas subyace la fatalidad de la pérdida de cada una de las piezas
retratadas (Barthes, 1980, p.36), un elemento que puede generar sin duda melancolia
en la percepcidn, pero al cual queremos imprimir una esencia celebratoria por el en-
cuentro de lo que alin existe en nuestro plano de realidad.

14 Anagramas Rumbos y Sentidos de la Comunicacidn, 25(49) « Julio-diciembre de 2026 a4, pp. 1-27 « ISSN (en linea): 2248-4086



Memorias de la gréfica popular en la zona norte de Medellin

Resultados

Cuando se plantea la bisqueda alrededor de la imagen gréfica popular en Medellin,
surge siempre la referencia a otros lugares en Latinoamérica, incluso en el mundo,
donde se pueden apreciar muestras mucho mas constantes, elaboradas y robustas
para este tipo de andlisis, lo que lleva a pensar de manera sesgada que nuestra ciudad
carece de una conexién con una gréfica popular propia, hablando especificamente
de la publicidad hecha a mano.

Los referentes mas estudiados en Colombia se encuentran principalmente en Bo-
gotd, bajo el rastreo y andlisis realizado por el colectivo Populardelujo, quienes han
recopilado un archivo visual durante mas de una década, identificando unos rasgos cul-
turales muy propios de los territorios donde se establecian intersecciones en la forma
que los ciudadanos se vefan representados culturalmente en estés imégenes (Martinez,
Martins y Pefna , 2022). Ante un escenario mucho més esquivo con nuestro objeto de
estudio, fue precisamente la cercanfa establecida durante los recorridos, lo que nos
permitié elaborar esa conexidn entre la cotidianidad de los barrios y la pertinencia de
la estética que se desarrolla en cada comunidad donde se presentan las muestras.

El primer encuentro con la gréfica popular local es la comprobacién de que es una
practica manual que aln se realiza y que sigue siendo visible en lugares especificos
de la ciudad. Es muestra también de su efectividad dentro de sistemas sociales que
requieren claridad en sus comunicaciones, es decir, abstracciones, representaciones,
contrastes, legibilidad y, por supuesto, calidad estética (Galindo et al., 2021).

Figura 8. Restaurante El Corrientazo del Playén. Playdén de los Comuneros, Zamora).

Nota. Fotograffa de Angel Navas Rea y Verénica Morales Garcfa. Olympus Point and Shoot, 35 mm.
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En el caso de esta tltima, es importante entender que mas allé de la subjetivi-
dad, existe un lenguaje visual en la imagen popular que puede ser rastreado como
un producto de la tradicién, del folclor e incluso del humor. Teniendo en cuenta que
estas formas de apropiacién del paisaje urbano responden a unas simbologias ca-
racteristicas de poblaciones muchas veces sumergida en condiciones de precariedad
econdmica o poco o nulo acceso a oportunidades de bienestar (Chaparro, 2013), se
recrudecen las diferencias entre altas y bajas culturas y la gréafica termina por encar-
nar de alguna manera esa diferencia social.

Encontrar la grafica popular en Medellin arrinconada en los barrios populares fue
una manera de comprobar también el efecto de estos sistemas econdmicos y funcio-
namientos gubernamentales que permiten inequidades tan marcadas y abandonos
en esta ciudad. Es claro que existen todavia muchas expresiones de la cultura local
que elevan las iconografias de nuestro folclor y que siguen funcionando a pesar de la
transformacién de los oficios de creacién de imagen publicitaria.

El arte ingenuo como patrimonio e identidad

Figura 9. Almacén y reparaciones de electrodomésticos, La Candelaria, Medellin.

Nota. Fotograffa de Angel Navas Rea y Verénica Morales Garcfa. Olympus Point and Shoot, 35 mm.
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La distancia que este estilo grafico toma de planteamientos académicos o de
tendencias globales para la creacién publicitaria también la enmarca en la categoria
de arte ingenuo, una caracteristica destacada en la imagen grafica popular, sin embar-
g0, su funcionalidad parte precisamente de los cédigos visuales de la cultura popular
planteados desde figuras retéricas visuales de las cuales la practica publicitaria se
nutre (Aliaga, 2022) para poder establecer las conexiones necesarias que derivan en
comunicacién y accién.

En el caso de esta investigacion, la respuesta de los pablicos de los barrios donde
opera la imagen grafica popular se entiende como de orden netamente funcional, de
legibilidad y recepcién de un mensaje directo. En los recorridos de tomas fotograficas
anélogas, nos encontramos con varios cuestionamientos por parte de habitantes o
propietarios de negocios: ¢qué vemos de especial en algo hecho a mano, a veces he-
cho de manera tan austera? Pudimos reconocer que nuestra emocionalidad, nuestra
subjetividad partia de un nuevo enfoque y una valoracién de la misma imagen publi-
citaria que los habitantes de los barrios observan todos los dias, ellos la entienden
como un soporte que guarda una informacién que solo se destaca del paisaje urbano
en el caso de una necesidad que pueda resolverse en dicha oferta. La efectividad y la
emocionalidad que carga la imagen grafica popular se configura gracias a la influencia
que ejerce la imagen estetizada desde el disefio gréfico (Caldas, 2021).

Casi 321 muestras que fueron registradas, mas muchas otras que fueron visua-
lizadas pero excluidas del registro, nos dieron los elementos para hacer una lectura
generosa de los rastros de cultura popular que podian observarse en las composiciones
visuales que ofrece cada muestran en cada espacio que fue localizada. Aproximada-
mente el 45 % de las muestras utiliza técnica de rotulacién con pincel tipo fileteado, es
decir, con el bisel que permite un pincel plano. En el 55 % de las tipografias se utilizd
la técnica de esténcil o plantillas. La mayorfa de las fuentes tipografica son sans serif,
con puente si son con esténcil. Algunos casos especificos juegan con la potencia del
imagotipo y solo el 20 % de las muestras utiliza algln tipo de imagen ilustrada, que
se dan con mas frecuencia en negocios de reparacién automotriz. Esas iméagenes re-
presentan vehiculos, baterias o productos de mecénica.

En cuanto al uso de letras, identificamos una btsqueda de tipograffas sdlidas,
con muy pocos ornamentos, especialmente las que se hacen con plantillas. Aqui en-
contramos un sistema de elecciones pertinentes relacionadas con la identidad de las
marcas que construyen los negocios, mas allé de una relacién con un elemento grafico,
el nombre del local escrito, en si mismo, constituye una imagen y genera preferencia,
incluso proximidad emocional, un objetivo estratégico del disefio gréfico y la comu-
nicacién visual publicitaria (Hontanilla, 2020).

Anagramas Rumbos y Sentidos de la Comunicacidn, 25(49) + Julio-diciembre de 2026 a4, pp. 1-27 « ISSN (en linea): 2248-4086 17



Verénica Morales Garcia

Nuestra grafica popular es diversa

Figura 10. Parqueadero en la carrera Cundinamarca, centro de Medellin

Nota. Fotograffa de Angel Navas Rea y Verénica Morales Garcfa. Olympus Point and Shoot, 35 mm.

Desde la perspectiva de los primeros recorridos en el centro de Medellin, la imagen
gréafica popular se asocia principalmente a las ofertas de productos y servicios en el
drea de metalmecanica, reparacién de vehiculos y maquinaria e insumos industriales,
sin embargo, a partir del analisis de las fichas de recoleccién de datos encontramos
en los barrios muestras mucho mas diversas en su aplicacidon. Oferta de alimentos,
venta de ropa y accesorios, centros de atencién estética, barberias, floristerfas, solo
por mencionar algunos negocios, se representan a partir de publicidad hecha a mano,
formalizando una imagen de marca que los identifica dentro del sistema de mercado
enmarcado en los barrios populares. El emplazamiento de estas piezas en las parti-
cularidades arquitecténicas y espaciales de los barrios nos introduce también a un
anélisis desde la composicién que aborda un sitio o lugar y traslada en dicha superfi-
cie una temporalidad que aporta a la historia general de la comunidad (Conna, 2022).

Dado que el recurso més utilizado en las muestras de imagen gréfica popular
recolectada es la tipografia, encontramos su cardcter como vehiculo de sentido y
dispositivo cognitivo (Benito Cabello y Sanchez Leyva, 2019), la experiencia estética
se ve complementada por la funcién de recordacién que ejerce el peso visual del es-
tilo tipogréfico.
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Esta investigacién, solo con las muestras obtenidas en la zona centro y norte de
Medellin, invita a revisar nuestra relacién académica con las précticas de creacién que
se enuncian desde la cultura popular. Naturalmente, nuestra ciudad ha sido susceptible
a las transformaciones tecnoldgicas y al frenetismo de los cambios en las tendencias
de creacidn digital, sin embargo, asumir que la desaparicidn de las précticas manua-
les es solo una cuestién de relevos generacionales o de optimizacién de procesos, es
recaer en la negacién de la diversidad poblacional de nuestra ciudad y en las necesida-
des particulares de cada grupo demogréfico, especialmente en el caso de los barrios
populares donde se da la experiencia estética en relacién a la imagen publicitaria.

Reconociendo también, que darle un nuevo valor a estas practicas no va a detener
su deterioro o su reemplazo, la importancia de la fotografia de registro para generar
memoria es la oportunidad de salvaguardar un pedazo de la identidad cultural de
nuestros barrios, producto de las multiples migraciones del campo a la ciudad, per-
meada por el folclor y las tradiciones, la cual merece hacer parte un archivo que retina
el patrimonio inmaterial de estas manifestaciones estéticas (Mora-Torres et al., 2019).

Es vélido entonces reflexionar alrededor de las formas, los exponentes y los
productos de la imagen gréfica popular como un factor que alimenta una identidad
cultural con raices en nuestro pasado desde la consolidacién de Medellin como un eje
de desarrollo industrial y comercial, cultivado por los procesos migratorios (Ferrari,
2023), que sigue haciéndose presente y funcionando como un recurso comunicativo
de orden popular. Su aporte ayuda a configurar la realidad compartida que se esta-
blece en sus localizaciones (Berger y Luckman, 1968) y se articulan a las nociones de
cultura que emergen cuando se proponen este tipo de estudios.

La rotulacién manual: un arte con pocos herederos

Uno de los resultados mas dificiles es la revelacién sobre la ausencia de transmisién de
conocimientos para la prolongacién de précticas de creacién manual. Las habilidades
manuales, los trazos espontaneos, la huella humana son caracteristicas completamente
ausentes de los productos digitales (Chaves, 2007). Estos, al ser capacidades propias
de un ser humano, no tienen el mismo efecto al ser replicados por la méaquina, sin
embargo, personas con capacidades y habilidades, no se sienten necesariamente
atraidos por una labor que no garantiza una recompensa robusta.
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Figura 11. Walter Molina, rotulador argentino radicado en Medellin

Nota. Fotograffa de Angel Navas Rea y Verdénica Morales Garcfa. Olympus Point and Shoot, 35 mm.

Los artistas entrevistados lo confirman, el conocimiento es adquirido gracias a
la oralidad y las técnicas que se implementaron fueron apropiadas y aplicadas con
libertad creativa de cada artista, pero en el caso de estas ultimas generaciones, no
ha existido un interés marcado por parte de otros creadores que quieran aprender el
oficio y el mercado laboral para ellos también ha caido en otras dindmicas, como el
disefo asistido digitalmente, un factor que ha determinado también la empleabilidad
de los artistas y rotuladores.

El relevo generacional no es posible, pues los pocos artistas que quedan no tie-
nen interés en formar o transmitir su conocimiento, ademas su realidad econémica es
precaria. Muchos de ellos viven de la bisqueda diaria del sustento, estén en dificiles
condiciones de salud o incluso ven su labor como algo meramente técnico, no nece-
sariamente como un ejercicio artistico valioso, susceptible a anélisis o reflexiones.

La visién de algunos comerciantes entrevistados de manera dialégica respecto a
la imagen gréfica popular se concentra en la solucién de una necesidad de comunica-
cién, solucidn que empieza a verse mas atractiva cuando se emplea el disefio grafico
asistido de manera digital, y en el Gltimo afio con la aparicién de IA de iméagenes
generativas, pueden incluso prescindir de la labor de un profesional en disefio para
llevar a cabo las imégenes publicitarias, necesarias para su negocio o emprendimiento.
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Figura 12. "Desayunos y almuerzos econdémicos El Tigre”, pieza de Don Albedis, centro de
Medellin. Aviso reemplazado en 2023 por impresidon digital

Nota. Fotograffa de Angel Navas Rea y Verénica Morales Garcfa. Olympus Point and Shoot, 35 mm.

En entrevista con Don Antonio, rotulador cartagenero, afirma con claridad la
preocupacién latente en muchos artistas, avisistas y rotuladores, la impresién digital
y las imagenes creadas digitalmente vienen reemplazando de manera avasallante la
produccién manual y a los artistas quienes por la misma precariedad de su condicién,
ni siquiera cuentan a veces con un dispositivo celular o un nimero de contacto perma-
nente para facilitar su contratacién, quedando atin més marginados de las dindmicas
de la oferta y la demanda de servicios de creacién publicitaria.

Literalidad como forma de comunicacién visual

Es importante destacar también que la imagen gréfica popular se configura bajo
aspectos de la experiencia estética que quedan por fuera de la creacién académica
para priorizar sobre la claridad del mensaje, evitando subjetividades que entorpezcan
la relacién comercial que buscan los propietarios de los locales y negocios. El uso
de ciertas colorimetrias, de imagenes ilustrativas, o de logos de productos que se
ofertan en estos locales, define como prioridad una iniciativa comunicativa en la que
prevalece el mensaje por encima de una bisqueda creativa al servicio de tendencias
o escuelas de disefio, un aspecto que reclama una lectura desprovista de sesgos o
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expectativas, desde una apreciacion mucho més préactica del contexto general, no solo
de la poblacién, sino de los poderes politicos que permiten la exclusién y la inequidad,
en este caso entendiendo la grafica popular como una fuerza que resiste mas alla de
estas tribulaciones del orden social.

Figura 13. El amigo que nunca falla, autor desconocido. Plaza Minorista de Medellin

Nota. Fotograffa de Angel Navas Rea y Verénica Morales Garcfa. Olympus Point and Shoot, 35 mm.

En las exploraciones de indole social, el concepto de folclor ha sido una forma de
acercar los estudios estéticos al andlisis de imagen grafica popular, atribuyéndole asf
todas las expresiones de lo verndculo (Martinez et al., 2022, p. 161). Sin embargo, de
manera general e incluso superficial, se sigue viendo la estética de la imagen grafica
popular como un producto de la ignorancia, el mal gusto, lo abyecto e indeseable.
Esta concepcién traza un margen que profundiza la disparidad social pero que, al
mismo tiempo, demuestran el porqué de la persistencia de este tipo de creacién que
se muestra incansable, desde expresiones estéticas de poblaciones que se resisten a
ser borradas, invisibilizadas o ignoradas.

Archivo visual como producto de conocimiento y resistencia al olvido

Todas las reflexiones, producto de la aplicacién de la metodologia de investigacién,
acompanado por las estrategia y herramientas para la recoleccién de datos, encuentra
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un sentido mucho mas profundo a partir de la fotograffa (Tagg, 1988, p. 156) como
un recurso esencial para construir memoria alrededor de la existencia de aquellas
creaciones de imagen publicitaria que se mantienen fieles a los procesos de pro-
duccién manual de ilustraciones y tipograffas. Este registro da testimonio de lo que
existe actualmente y complementa esa memoria visual que, a pesar de su dispersién,
es accesible como archivo histérico de nuestra ciudad, elevando su valor como un
recurso disponible para la interpretacién histérica (Olivera et al., 2024).

El registro que proponemos se configura como un punto de inflexién en las formas
de contemplacién y anélisis de la imagen gréfica popular, para leer con detenimiento su
plasticidad y su estética (Sullivan, 2010), en relacién también a esa historia local, que
define nuestra ciudad como un foco de desarrollo nacional, con formas de publicidad
que se erigieron con claridad desde principios del siglo XX. Queremos hacer un alto en
el camino, un recuento de lo que todavia existe y ofrecer una reflexién alrededor del
contexto desde donde la grafica popular de nuestra ciudad se enuncia, destacar que
desde estas tipografias y estas ilustraciones también se celebra una parte de nues-
tra identidad cultural, de nuestras relaciones sociales y la representacién de aquellos
imaginarios colectivos que se hacen comunes entre los humanos que componemos
este tejido social en Medellin.

Discusion y Conclusiones

A partir de la revisién de la bibliograffa existente y en una lectura realista del estado
actual de la imagen grafica popular en Latinoamérica, es importante reconocer las
formas de creacién de imagen publicitaria generadas con asistencia de la tecnologia
y la impresidn seriada que se ofrece en la industria de produccién de material publi-
citario para los puntos de venta. A lo largo del desarrollo de esta investigacién fue
posible atestiguar el reemplazo de muchas piezas de imagen gréfica popular, ya sea
por el deterioro natural de las superficies donde fueron realizadas o por el cambio
de paradigma en la visién de muchos propietarios de negocios que ven en el diseno
gréfico digital una forma de refrescar y actualizar su imagen de marca.

Contando con que esta transicién es inminente y ocurre en tiempo real, esta in-
vestigaciéon propone la apertura de espacios de didlogo en las academias de disefio
grafico local, para reconectar con estas practicas, no solo entendiéndolas desde su
creacién técnica, sino para comprender el contexto donde son creadas, las necesida-
des comunicativas que cubren y redescubrir el valor de sus representaciones dentro
de nuestros imaginarios colectivos (Yalan, 2023). Parte importante de la historia que
resaltan los documentos existentes sobre nuestro objeto de estudio, fue la posibili-
dad de reproducir el mensaje a partir de técnicas de produccién de bajo costo, una
caracteristica que permitid la difusién no solo de marcas o servicios, sino también
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de ideas politicas que alimentaron las luchas populares en nuestro continente (Co-
misarenco, 2021).

Existe una potencia sin igual en estas ilustraciones usadas con fines publicita-
rios, y es el planteamiento de la abstraccién y el croma como una decisién estética y
no Unicamente simbdlica. Mientras manuales de marca profesionales buscan generar
una identidad conceptual completa a partir de la forma y el color, en la imagen gréfi-
ca popular, el uso vernéculo de estos mismos componentes busca una sinergia que
parte de la atraccién y el disfrute, en algunos casos incluso desde el humor, generan-
do una sintesis que trasciende la labor meramente comunicativa de la imagen. En el
caso de las tipografias, puede decirse que la insercidn del texto, como palabra escrita,
como imagen cargada de sentido y en la conjuncién de estos factores expuesta en el
espacio publico, trasciende su funcién para influir en el orden social de las comuni-
dades (Barrionuevo, 2023), una dindmica propia de los centros urbanos, saturados de
mensajes y bajo los cuales se otorgan funciones y usos a los espacios y a los objetos.

El rastreo de la potencia de la imagen gréafica popular dentro de nuestra cultura
local se ha hecho desde iniciativas como la que plantea el disenador grafico Simén
Lépez, quien desde el 2013 viene haciendo trabajo de campo e indagaciones alrede-
dor de esta expresidn estética. Para fortalecer este frente de investigacién, aportar
a la memoria y a la generacién de nuevo conocimiento alrededor de nuestras prac-
ticas locales, es imperativo conjugar saberes y unificar hallazgos para proveer a los
estudios académicos en disefio grafico una fuente de informacién que permita una
comprensién mucho més completa de la imagen grafica popular desde el contexto de
nuestra cultura local. Los lenguajes audiovisuales sin duda pueden aportar de manera
contundente para la reunién de esta memoria, especialmente la fotograffa, que nos
permite rehabitar la imagen como un organismo vivo que permite activar diferentes
temporalidades (Jiménez-Lecifiena, 2023).

Asi como Populardelujo en Bogoté o la Sensacional de Diseno Mexicano, el plan-
teamiento de esta blsqueda alrededor de expresiones graficas populares locales
puede encontrar también otros sistemas de alcance a los publicos interesados en el
tema. A partir de esta investigacién se propone la configuracién de talleres de crea-
cién tipografica, por ejemplo, con el fin de encontrar modos de socializacién de este
conocimiento técnico, evitando asf el quiebre generacional que existe actualmente.
La imagen gréfica popular de nuestra ciudad, més alla del tiempo, es un recurso vi-
sual con muchisimo potencial que merece encontrar una segunda vida ya sea desde
practicas académicas o desde el acceso a archivos visuales que destaquen no solo
las muestras, sino también los maestros detras de estas creaciones.
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La aparicién de nuevas tecnologias y el vertiginoso avance de herramientas de
creacién digital sin duda proponen diversos desafios a las labores creativas. Esta in-
vestigacién aborda una problemética que tiene que ver también con el rol del creador,
el futuro de las habilidades manuales y su lugar de desarrollo en medio de las trans-
formaciones inevitables que suscitan estos cambios. Si bien la labor manual como
artesania no es necesariamente rentable en los sistemas de acumulacién capital, en
los procesos de aprendizaje si configuran una parte importante para la estimulacién
y la produccién de nuevas ideas. Resaltar la historia de la publicidad hecha a mano no
es solo una excusa para romantizar el pasado, es un llamado de alerta para el rescate
los procesos de ensefianza que involucren el desafio corporal y mental que requieren
estas practicas y que derivan en aspectos tan esenciales como el desarrollo de la mo-
tricidad fina o la capacidad imaginativa a partir de escenario desafiantes.

De manera reducida se ha categorizado la grafica popular como una expresion ex-
clusivamente barrial, producto del sistema de vida de los sectores menos favorecidos.
Ejemplo de esto fue la orden dada por la alcaldesa de Cuauhtémoc, Sandra Cuevas,
quien en 2022 promovid una iniciativa que significé que las decoraciones de muchos
puestos de comida del centro de la ciudad desaparecieron, siendo estos reemplaza-
dos por grafica oficial, correspondiente al término de gobernanza de la funcionaria.
La falsa idea de limpieza y el efecto aspiracional de este tipo de acciones fomenta
una clasificacién malsana de la cultural popular y de sus expresiones, cooptando las
superficies publicas y homogeneizando una identidad que, por el contrario, goza de
diversidad y de color.

En el caso de Medellin, la decisién de reemplazar estas expresiones parte de los
mismos propietarios de los negocios, quienes tratando de alejarse de los juicios de
valor disminuidos a la "marginalidad” o la “pobreza”, prefieren otro tipo de imagen,
es entonces cuando la necesidad que revela este estudio es de un cambio de menta-
lidad colectiva alrededor de la semiética que podemos redescubrir desde una nueva
experiencia estética de la grafica popular y la rotulacién manual.

Tenemos frente a nuestros ojos diariamente una ciudad cuyo palimpsesto de
imégenes se transforma constantemente, regenerando e hibridando nuevas formas
de contemplacién del espacio urbano. Acostumbrarse puede ser una necesidad de
nuestro tiempo, pero revisitar nuestras manifestaciones culturales por medio de la
imagen es volver a esa Medellin que Jaime Jaramillo Panesso (1989) pedia recuperar:
“la vida de barrio, alli donde estéan los obreros, los trabajadores, los empleados del
Estado en la nueva sociedad capitalista”.
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