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Resumo

Este artigo analisa os processos de adaptacao e preservagdo identitéria na trajetdria profissional
de Gyorgy Radd (1907-1998), artista visual hingaro radicado no Brasil em 1939. A pesquisa
investiga como sua formacdo na escola Mikely, a “Bauhaus Hingara”, influenciou sua insercéo
em um mercado publicitério nacional ainda em consolidagdo e sob forte influéncia do modelo
estadunidense. Justifica-se pela necessidade de preencher lacunas historiogréficas sobre
imigrantes pioneiros que moldaram a modernidade grafica brasileira. Metodologicamente,
o estudo fundamenta-se na anélise documental de fontes primarias, incluindo manuscritos
autobiogréaficos inéditos e artigos de autoria do artista publicados em periédicos hingaros e
brasileiros. As pegas graficas citadas servem como exemplos ilustrativos das convicgbes
estéticas manifestadas nos documentos escritos. Os resultados indicam que, ao contrario de
contemporaneos que aderiram ao estilo realista e comercial norte-americano, Radé manteve-
se fiel aos preceitos da vanguarda modernista europeia. Essa postura é evidenciada em sua
produgéo para o Instituto Pinheiros, onde desfrutou de maior liberdade criativa e autoral. Conclui-
se que o percurso de Radd exemplifica as tensdes entre a manutencdo da identidade artfstica
e as demandas de um mercado periférico. O estudo demonstra a relevancia dessas trajetérias
individuais para a compreenséo da pluralidade técnica e estética que constituiu o design gréfico
e a publicidade no Brasil na primeira metade do século xx.

Palavras-chave: Gyorgy Radd, modernismo, publicidade, design gréfico, imigragao, escolas de
arte, artes aplicadas
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Este artigo integra um projeto de pesquisa do autor intitulado Artifices da Modernidade: artistas imigrantes e
transferéncias culturais no Design Visual brasileiro (1900-1950), que propOe o resgate e 0 mapeamento da trajetéria
profissional e da obra de artistas imigrantes na primeira metade do século xx que colaboraram com a construgao de
uma modernidade gréfica brasileira — com énfase no desenho publicitario. Analisa como as diferentes competéncias
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Descubriendo a Radd, un inmigrante modernista

en la publicidad brasilena

Resumen

Este articulo analiza los procesos de adaptacién y preservacién identitaria en la trayectoria
profesional de Gyorgy Radé (1907-1998), artista visual hiingaro radicado en Brasil desde 1939. La
investigacién examina cémo su formacién en la escuela Mizbely, la denominada “Bauhaus Hingara”,
influyé en su insercidn en un mercado publicitario nacional atin en consolidacién y fuertemente
influenciado por el modelo estadounidense. El estudio se justifica por la necesidad de cubrir
vacfos historiograficos sobre inmigrantes pioneros que contribuyeron a moldear la modernidad
gréfica brasilefia. Metodoldgicamente, la investigacién se fundamenta en el anlisis documental
de fuentes primarias, incluidos manuscritos autobiograficos inéditos y articulos de autorfa del
artista publicados en periédicos hiingaros y brasilefos. Las piezas graficas citadas se utilizan como
ejemplos ilustrativos de las convicciones estéticas manifestadas en los documentos escritos.
Los resultados indican que, a diferencia de contemporaneos que adoptaron el estilo realista y
comercial norteamericano, Radé se mantuvo fiel a los principios de la vanguardia modernista
europea. Esta postura se evidencia en su produccién para el Instituto Pinheiros, donde disfruté
de una mayor libertad creativa y autoral. Se concluye que la trayectoria de Radé ejemplifica las
tensiones entre la preservacion de la identidad artistica y las demandas de un mercado periférico.
Asimismo, el estudio demuestra la relevancia de estas trayectorias individuales para comprender
la pluralidad técnica y estética que configurd el disefo grafico y la publicidad en Brasil durante
la primera mitad del siglo XX.

Palabras clave: Gyorgy Radd; Modernismo; Publicidad; Disefio gréfico; Inmigracion; Escuelas de
arte; Artes aplicadas.

Discovering Radd, a Modernist Immigrant

in Brazilian Advertising

Abstract

This article analyzes the adaptation and preservation of identity in Gyérgy Radd’s (1907-1998)
professional trajectory. He was a Hungarian visual artist who settled in Brazil in 1939. His research
examines how his training at the Mihely School, the so-called "Hungarian Bauhaus,” influenced his
integration into a national advertising market that was still consolidating and heavily influenced
by the American model. This study is justified by the need to fill historiographical gaps regarding
pioneering immigrants who helped shape Brazilian graphic modernism. Methodologically,
the research is based on a documentary analysis of primary sources, including unpublished
autobiographical manuscripts and articles by the artist published in Hungarian and Brazilian
newspapers. The cited graphic pieces are used as illustrative examples of the aesthetic convictions
expressed in written documents. Results indicate that, unlike contemporaries who adopted the
North American realist, commercial style, Radé remained faithful to the principles of the European
modernist avant-garde. This stance is evident in his work for the Pinheiros Institute, where he
enjoyed greater creative, authorial freedom. It is concluded that Radd’s career exemplifies the
tensions between preserving artistic identity and a peripheral market demand. Furthermore,
that study demonstrates the relevance of these individual backgrounds to understanding the
technical aesthetic plurality that shaped graphic design and advertising in Brazil during the first
half of the 20th century.

Keywords: Gyorgy Radd; Modernism; Advertising; Graphic design; Immigration; Art schools;
Applied arts.
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Introducao

Este artigo tem o objetivo de investigar os processos de adaptagao e preservagéo
identitaria na trajetdria profissional de Gyorgy (Georg/Georges/Jorge) Radd (1907-1998),
artista visual htingaro radicado em 1939 no Brasil. Para além de um resgate biografico,
a pesquisa busca responder: de que maneira um artista formado sob os preceitos da
vanguarda modernista europeia negociou suas convicgdes estéticas ao se inserir em
um mercado publicitario periférico em fase de consolidagéo e fortemente influenciado
pelo modelo estadunidense? Este esforco integra um projeto maior de mapear as
trajetérias de imigrantes pioneiros que, por meio de uma ‘migragéo de habilidades’,
ajudaram a forjar uma modernidade grafica plural e heterogénea no design brasileiro
do século xx.

Figura 1: Retrato de Gyoérgy Rado.

Fonte: Budapest Poster Gallery (2025)

Debrugar-se sobre o caso Radé constitui, também, um esforco para compreender
como esses imigrantes, muitos de origem europeia, trouxeram novas técnicas, estilos
e abordagens que ajudaram a moldar a publicidade brasileira, e entender em que me-
dida essas influéncias externas se integraram as narrativas locais e outras narrativas
estrangeiras que aqui aportavam. A imigragéo artfstica foi, portanto, um fator funda-
mental neste projeto de afirmacdo da publicidade brasileira, onde a "modernidade
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importada” se misturou as demandas locais, refletindo uma pluralidade de experién-
cias. Seguindo essa premissa, estes profissionais teriam atuado como mediadores,
estabelecendo um didlogo criativo que teria contribuido para uma forma de transcul-
turagdo, onde as influéncias externas foram reinterpretadas e adaptadas ao contexto
brasileiro. No entanto, no caso do periodo aqui abordado, basta um contato com as
imagens que esta gestou, ou mesmo com as discussdes abertas pelos veiculos es-
pecializados, para que se constate que prevalecia um desejo de implantagao de um
modelo estrangeiro (predominantemente estadunidense) que acelerasse o processo de
profissionalizacdo destas préticas. Este é um fator fundamental para que se entenda
a insergdo destes imigrantes no contexto brasileiro.

A presente pesquisa adota a anélise documental como procedimento metodoldgi-
co central, debrugando-se sobre fontes primarias compostas por manuscritos inéditos
do acervo familiar e artigos de autoria do artista publicados em periédicos htingaros
e brasileiros entre as décadas de 1930 e 1970. A andlise desses documentos busca
capturar os relatos diretos do artista sobre sua formagéo na escola Mihely e sua in-
sercao profissional no Brasil, permitindo investigar as estratégias de negociagéo entre
suas convicgbes modernistas e as demandas do mercado local. As pecas gréficas e
layouts reproduzidos ao longo do texto séo utilizados como recursos ilustrativos para
contextualizar as discussoes tedricas e criticas extraidas da documentagao escrita,
abdicando-se de uma anélise visual técnica em favor de uma perspectiva historiogra-
fica fundamentada nos relatos de Radé.

Budapeste: Mdhely e reconhecimento profissional

Gyorgy Radd nasceu em Budapeste em 24 de novembro de 1907, filho de Miguel e
Catharina Radd (Beloch, 2021, p. 541). Infelizmente esta pesquisa ainda ndo dispde de
informacdes sobre sua infancia, o que leva diretamente a década de 1930, perfodo em
que o artista se firmou profissionalmente. O ano de 1931 se impde como um marco
importante, pois € quando Radé se diplomou na escola privada M#hely (Oficina)
fundada em 1928 em Budapeste pelo artista visual Sdndor Bortnyik (1893-1976) com
o objetivo de implantar o espirito e métodos da Bauhaus em sua terra natal.

Apesar de nao estar formalmente matriculado, Bortnyik passou cerca de dois anos
e meio na Bauhaus de Weimar (1922-1924), vivenciando o cotidiano pedagdgico des-
ta mitica escola. Ao retornar para Budapeste fundou a M#hely, que integrava pintura,
escultura, arquitetura, teatro e design gréfico aplicado num ensino unificado, tanto
tedrico quanto pratico. O programa da escola tinha como objetivo formar um novo
tipo de artista comprometido com a vida moderna, produzindo uma arte aplicada em
oposigéo a arte puramente estética ainda presente no ensino tradicional htngaro.
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Logo apds o inicio das atividades da M#hely, em 1928, ficou claro que a estrutura
curricular inspirada na Bauhaus nado poderia ser totalmente realizada. Embora o pro-
jeto inicial contemplasse diversas disciplinas (pintura abstrata, ceramica, escultura,
arquitetura e artes cénicas), dificuldades financeiras e politicas limitaram o desen-
volvimento da escola, que em seus dltimos anos teve que focar no design gréfico
publicitério, afastando-se das inovagdes experimentais iniciais. Bortnyik estima ter
formado cerca de 120 alunos, encerrando as atividades de sua escola em 1938. Mas
o impacto desta perdurou, fator que lhe garante, hoje, o reconhecimento péstumo de
“Bauhaus Hiingara” (Forgécs, s. d.). Dentre os artistas l&4 formados, destaca-se Victor
Vasarely, conhecido como o maior expoente da Op Art e com quem Radd manteria
correspondéncia nas décadas seguintes'.

Em artigo intitulado Emléksorok Bortnyik Sdndorrél (Recordagbes de Sandor Bortn-
yik), publicado na revista Magyar Hirek, datado de 4 de junho de 1977, alguns meses
apds a morte de Bortnyik, Radé rememora o primeiro encontro com seu mestre e o
método de trabalho da M#hely. As citagdes abaixo, apesar de longas, séo ricas em
informagoes biogréficas:

Num dia frio, tmido até os ossos e lamacento de novembro, um cavalheiro
alto e magro apareceu na grande livraria da Avenida Andrassy, onde eu
trabalhava na época. Tirou de sua pasta um cartaz chamativo, em vermelho e
preto, e anunciou que estava fundando uma escola?. Pediu-me que o afixasse
em uma das colunas. Agradeceu com cortesia e apresentou-se:

— Sou Sandor Bortnyik. Acabo de chegar da Alemanha, onde trabalhei
na Bauhaus [...].

Confesso que naquela época eu sabia muito pouco sobre a Bauhaus,
mas a personalidade de Bortnyik e o seu cartaz, de uma ousadia incomum,
causaram grande impressdao em mim. A esséncia do cartaz era anunciar
que, sob a dire¢do de Bortnyik, se inaugurava uma moderna escola de arte
chamada “Miihely” ("Oficina”).

Naquele tempo eu j& desenhava bastante — algumas das minhas gravuras
e capas de livros haviam sido publicadas —, mas sentia que faltava uma base
sdlida, o conhecimento técnico. Por isso perguntei ao mestre se me aceitaria
como aluno. Ele pediu que eu fosse ao seu atelié, na rua Damjanich. Naquela
mesma noite, apareci 14, trazendo debaixo do braco uma grande pasta com
minhas “obras”.

1 No acervo da familia Radé hd uma pasta dedicada a esta troca de correspondéncias que ainda sera objeto de
investigacao por parte deste autor.

2 Segundo Katalin Bakos (2022, p. 262), o primeiro documento preservado que relata o surgimento da escola particular de
Bortnyik é uma carta escrita as pressas a lapis, enderecada a sua esposa, que estava em repouso na casa de parentes.
A carta nao é datada, mas provavelmente foi escrita no verdo de 1928. Nela, Bortnyik menciona o uso do cartaz como
ferramenta de divulgacdo: “Também houve algum avango com relagéo a escola. |...| encomendamos cartazes, que
serdo afixados em locais conhecidos, para termos uma ideia do nimero esperado de candidatos”.
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Bortnyik e sua esposa, Kléri, receberam-me com gentileza. Tomamos café
enquanto o mestre examinava meus desenhos e fotografias, resmungando de
vez em quando. Por fim, declarou: ha algo neles, mas vocé ainda tem muito
a aprender.

Inscrevi-me imediatamente. Eu fui o primeiro aluno de Bortnyik. (Radd,
1977, p. 13, grifo nosso)

Destaca-se a informagao de que, apesar de alguns trabalhos publicados, Radé
provavelmente ainda nao se sustentava como artista gréfico, posto que trabalhava em
uma livraria. Quanto a informagéao ter sido "o primeiro aluno de Bortnyik”, se verdadeira,
aponta que Radd ingressou na M#hely em seu inicio com aproximadamente 21 anos
de idade. Sobre o cotidiano na escola, o mencionado artigo também é esclarecedor:

O método de Bortnyik era interessante. Por um lado, exigia disciplina de

ferro — muitos desenhos naturalistas, ainda que de carater académico —, mas,
por outro, deixava-nos brincar, experimentar, criar com todo tipo de material,
cortar, colar, remodelar. No atelié reinava um espirito livre e um bom ambiente,
pois todos éramos jovens, mas tinhamos uma sincera admiragao pelo mestre.
O ndmero de alunos crescia lentamente: Bortnyik sé aceitava como discipulos
aqueles em quem percebia talento genuino. [...| Bortnyik era um excelente
pedagogo. Em tudo buscava a esséncia, o contetido expressivo, mas também
atribuia grande importdncia a execugdo técnica. (Radd, 1977, p. 13, grifo nosso)

Figura 2: Bortnyik com Gyoérgy Radd, 1929.

Fonte: Bakos (2022, p. 265)
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Bortnyik tentou apresentar a arte aos seus alunos usando métodos de ensino
imaginativos e familiarizé-los com diferentes materiais e formas (Figura 2). Seu método
comegava com exercicios de composigao abstrata baseados no quadrado e formas
geométricas, focando em equilfbrio, cor e harmonia, progredindo para desenhos
com perspectiva, axonometria e estudo da tridimensionalidade, aplicando também
técnicas para representacgao precisa e plastica, voltada para fins publicitérios. Victor
Vasarely descreveu em suas memdorias que tais exercicios deveriam expressar “termos
como estridente, surdo, terno, suave, calmo, etc. visualmente usando formas, cores e
materiais diferentes” (apud Dogramaci, 2019). Prossegue Radé:

Apbs cinco anos de aprendizado, decidi deixar a livraria. Em 1931, tornei-
me artista grafico publicitario. Os dois primeiros anos foram bastante dificeis,
pois eu estava acostumado a receber um “salério fixo”, e o dinheiro agora
chegava de forma irregular. Mas, pouco a pouco, meu nome comegou a se
tornar conhecido: antincios meus foram publicados e, mais tarde, diversas
capas de livros e alguns cartazes meus também apareceram. (Radd, 1977, p. 13)

O "mais tarde”, na verdade, néo foi tdo tardio. Em janeiro de 1932 a revista Ge-
brauchsgrafik (Figura 3), a mais prestigiosa publicagdo europeia dedicada ao design
publicitério de entéo, destacou alguns cartazes de Radd e outros artistas hiingaros
como Robert Béreny, Johann Repcze, Hanna Dallos, George Nemes, Gustav v. Végh
além do préprio Bortnyik (Rosner, 1932, pp. 50-65). Quatro anos depois, na edicdo
de abril de 1936, a mesma publicacdo reservaria mais quatro paginas para capas de
livros criadas por artistas hingaros. Das nove ilustragbes reproduzidas nada menos
do que oito sao assinadas por Radd. O breve texto que acompanha essas imagens,
escrito por Charles Rosner, menciona a influéncia da linguagem do cartaz na moderna
capa de livro, com a ressalva de que, no caso hilingaro, o texto tipogréfico é substi-
tuido por um letreiramento feito a mao, o que faz com que essas capas tenham “um
caréter altamente expressivo e ao mesmo tempo uma simplicidade artistica” (Rosner,
1936, p. 26). Rosner também assinaria outro texto no Anuario de 1938-1939 da revista
Modern Publicity. Nesta ocasido Radd novamente é mencionado por sua producio de
capas de livros, ao lado de George Nemes, Alexander Fenyves, Vera Csillag e Stephen
Svéd, artistas que, segundo o comentarista, se destacavam pela “distinta personali-
dade” (Rosner, 1939, p. 120).
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Figura 3: Gebrauchsgrafik, edigao de abril de 1936, péginas 26 e 27.

Fonte: SLUB Dresden (2025)

Langar um olhar sobre um apanhado da produgéo de Radé (Figura 4) neste pe-
riodo ndo requer do observador cultivado muito esforco: o artista aplicou em seu
trabalho a cartilha bauhausiana esbogada por Bortnyik na M#hely. Super exa serve-se
da linguagem do moderno cartaz ilustrado, mais especificamente aquele que fazia uso
da fotografia. Por se tratar de uma litografia ainda nao era comum no periodo a trans-
posicao desta para a superficie de impressao, cabendo ao artista desenhéa-la da forma
mais realista possivel, fazendo uso do aerdgrafo, espécie de pistola de ar que permite
a transferéncia da tinta em sutis degradés. Contrastando com o tratamento realista
dado ao objeto anunciado, o fundo apresenta de forma simplificada um violino, figura
que confere sentido ao texto da pega: "o Stradivarius dos réddios”. O fundo é quase
abstrato, servindo de espago arquitetdnico para ancorar a imagem do radio. Nota-se
que a informagao textual nao utilizou recursos mecénicos da tipografia, sendo nova-
mente manuscrita pelo artista com caligrafia que muito se assemelha a sua assinatura.
A kerék, peca para publicizar os pneus Cordiatic elimina esta distingao figura/fundo
investindo numa composicdo rigorosamente construida em sua distorcdo exagerada
de perspectiva, afim de obter um efeito visual marcante. Ao contrario do realismo
do rédio na peca anterior, o carro beira a abstracdo geométrica nesta composigéo.
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Figura 4: Super Eka (1935) e A kerék (1931).

Fonte: Budapest Poster Gallery (2025).

Em seu projeto pedagdgico Bortnyik conferia protagonismo aos modernos re-
cursos graficos mecénicos, como o aerdgrafo e a fotomontagem, paralelamente ao
desenho a méo livre. Em artigo publicado na revista Plakdt, ele analisou a relevancia
da fotografia e do aerdgrafo como ferramentas expressivas na cultura visual contem-
poréanea, discutindo seu uso adequado no design gréfico e detalhando os desafios
técnicos na reprodugao gréfica. Bortnyik destaca, por exemplo, que o aerdgrafo
néo servia apenas para preencher areas, mas também permitia criar efeitos sutis de
desvanecimento e linhas delicadas, atributos que os instrumentos artisticos mais
tradicionais ndo possufam (apud Bakos, 2022, p. 276). Esse aspecto técnico/instru-
mental, destacado nas citacdes acima, como ver-se-4 mais adiante, é também de
suma importéncia para que se entenda a répida inser¢édo de Rado, e outros artistas
imigrantes, no mercado brasileiro.

Os paragrafos acima apontam para um jovem artista forjado no que havia de mais
contemporaneo no campo do design publicitério. O reconhecimento angariado para
si e alguns de seus conterraneos pelas revistas especializadas e pelo mercado ates-
tam isso. Radd colaborou para importantes empresas hiingaras, tais como Tungsram,
Wander, Richter, Editora SW, Editora Franklin, Chocolate Stiimer, dentre outros. Em um
relato manuscrito ja no Brasil (Radd, n. d.), o artista afirma que foi chefe de propaganda
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da Tungsram, empresa hidngara fundada em 1896, historicamente conhecida pela fa-
bricacdo de lampadas e outros produtos eletrénicos, como telefones e radiotubos,
e uma grande promotora do moderno cartaz publicitdrio na Hungria. Neste mesmo
relato também afirma que mantinha um atelié em Budapeste.

Imigrantes e... publicitarios

Dentre o farto material de Gy6érgy Radé preservado pela familia ha um relato manus-
crito intitulado “"O Emigrante”, em que o artista descreve seus ultimos dias vivendo
na Hungria, os meandros de sua chegada ao Brasil e sua acomodagao ao novo pais®:

Em margo de 1938 Adolf Hitler ocupou Austria. |...] Ouvi no radio o
“Auschluss”. Era horroroso.

As tropas de S.S. mataram, torturavam, exterminaram. Nao sé judeus —
intelectuais, politicos e padres também. Neste momento tomei a decisdo de
abandonar Europa. |...]

Corri nas embaixadas. U.S.A — quota para dois anos. Australia 0 mesmo.
Um amigo meu me disse, vai na Embaixada do Brasil. L4 esperava-me uma
surpresa agradavel. (Radd, n. d.a, folhas 1 e 2)

Radé e sua esposa Thereza desembarcaram no porto de Santos em maio de 1939.
O Diciondrio de refugiados do nazifascismo no Brasil (Beloch, 2021, pp. 541-542), em verbete
dedicado ao artista afirma que este provinha de uma familia judaica, apesar do re-
gistro de passageiros do casal no desembarque descrevé-los como catélicos. Afirma,
também, que as leis antissemitas promulgadas pelo governo hidngaro impediram Radd
de exercer sua profissao®.

O movimento migratério em diregdo ao Brasil teve, inicialmente, carater predo-
minantemente rural, motivado por fatores como fome, miséria e desemprego. Foi
com a ascensdo de regimes autoritarios na Europa, que se intensificaram as partidas
motivadas por razdes politicas, ideoldgicas e religiosas, protagonizadas por intelec-
tuais, artistas, ativistas politicos e outros profissionais que atenderam as demandas
de economias em processo de urbanizacdo e industrializacdo nos pafses de acolhida
(Reznik, 2020, edicdo do Kindle, posigao 226). Peter Burke (2017) observa que neste
contexto os processos migratérios “serviam a uma conjuntura especial, um momen-
to em que governantes e governos veem seu pafs com atraso intelectual e, portanto,
com necessidade de saber estrangeiro para se atualizar” (p. 14). De fato, os fluxos mi-

3 Optou-se pela transcri¢ao fiel do manuscrito, preservando as quebras de texto e eventuais problemas de redagéao.

4 Estapesquisa ainda ndo encontrou nenhum depoimento de Radé mencionando sua origem judaica ou esta proibigéo de
exercer sua profissao. Dentre os documentos preservados por sua familia ha um atestado traduzido para o portugués,
datado de 1939, que afirma que o artista recebeu o sacramento de batismo na Igreja Paroquial Catélica Romana de
Budapeste.
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gratérios decorrentes dos conflitos europeus, especialmente durante as duas grandes
guerras, tiveram um impacto profundo nos paises de acolhida. Estima-se, por exem-
plo, que cerca de 10.000 imigrantes de lingua alema possam ser considerados artistas
ou tenham atuado em inddstrias criativas nos paises que os receberam, promovendo
significativas transferéncias transnacionais e trocas transatlanticas de conhecimentos
e expertises (Engelke; Hochscherf, 2015; Logemann, 2019).

No caso do design grafico brasileiro, o impacto da imigragao artistica foi de tal
magnitude que se pode afirmar, sem exagero, que esses profissionais estrangeiros rede-
finiram os pressupostos técnicos e estéticos da drea. A foto abaixo (Figura 5), retirada
em 1950 por ocasido do 1 Saldo de Propaganda do Museu de Arte de Sao Paulo retine
a “fina flor” do desenho publicitario brasileiro de entao. Dos 38 nomes retratados, 13
podem ter sua origem europeia confirmada. Radé figura no centro da composicéo.

Figura 5: Reunido de profissionais no 1 Saldo de Propaganda, 1950.

Fonte: Pfeiffer (1951, p. 46)

As motivagbes que levaram tais artistas a deixar seus pafses de origem foram
diversas. Alguns emigraram voluntariamente, atraidos por melhores condigbes de
trabalho no exterior ou por ja possuirem redes internacionais de sociabilidade anterior-
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mente estabelecidas. Outros, por sua vez, parecem nao ter tido razdes extraordinérias
para a partida. Muitos, contudo, foram refugiados que emigraram em resposta dire-
ta a repressao politica ou étnica, tdo bem exemplificado pelo caso de Radé. Essas
experiéncias de deslocamento, portanto, nao podem ser tratadas de forma idéntica,
assim como tampouco foram homogéneas as redes pessoais e profissionais tecidas
e mantidas por esses imigrantes nos paises de acolhida.

Ainda que o governo Vargas visse esses refugiados como um problema, a imi-
gragao para o Brasil continuou a crescer até o inicio de 1941, impulsionada tanto pela
fuga do nazismo quanto pela necessidade econémica do pais. O governo manteve a
politica eugenista, selecionando imigrantes com base em critérios subjetivos, o que
dificultava o trabalho dos consules. Excecoes eram feitas para capitalistas que trans-
ferissem grandes quantias e profissionais qualificados, independentemente da origem
étnica (Koifman, 2020, grifo nosso). Apesar destas dificuldades, o relato manuscrito
de Radd, como visto, descreve certa facilidade de ingresso, a “surpresa agradével”
mencionada mais acima. E oportuno retomé-lo:

Um amigo meu me disse, vai na Embaixada do Brasil. L& esperava-me
uma surpresa agradavel.

Getulio Vargas cedeu entrada no pafs para trés categorias: agricultor,
técnico e artista. Fui no Consulado. Um major hiingaro recebeu-me. — Aparece
aqui amanha com seus trabalhos as 9 horas. Apareci. Levei desenhos de
propaganda, cartazes, folhetos e publicagdes nas revistas estrangeiras.
Também um atestado, que sou chefe de propaganda no "Tungstam” (Fabrica
de Lampadas).

Ele parecia satisfeito. —Vou falar com a sua exceléncia — disse e desapareceu.
Nao demorou 15 minutos e veio com meu passaporte, dentro a vista, que
posso entrar no Brasil. (Radd, n.d.a, folha 2)

Radé € apenas um dos nomes de sua geragéo que tém sido total ou parcialmente
negligenciados pela historiografia do design gréfico brasileiro. Isso se deve, em parte,
ao fato destes artistas terem atuado no campo publicitdrio em sua época, campo este
que usualmente desperta pouco interesse nos pesquisadores dedicados a histéria
do design gréfico. Trata-se de uma querela antiga conhecida entre os pesquisadores
e historiadores: a quem e quando se pode atribuir a chancela de “designer” no que
tange a formagdo deste campo profissional no Brasil? Para alguns, ainda prevalece
a crenca de que esta atividade se desenvolveu de forma plena somente a partir da
década de 1960, com o reconhecimento daquelas que seriam as “especificidades
aceitas” deste campo profissional, alavancadas, em grande medida, com o surgimen-
to das primeiras escolas de nivel superior desta prética, mais notadamente a Escola
Superior de Desenho Industrial (esp) no Rio de Janeiro. Para outros, como o muito
citado Rafael Cardoso (com quem esse autor se alinha), o que ocorreu de fato nesta
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década foi o surgimento de uma consciéncia do design enquanto conceito, profissdo
e ideologia, mas isto ndo deveria, de forma alguma, ser confundido com ruptura pois
existiam préticas projetivas anteriores que, apesar de ndo seguirem agendas progra-
méticas ou doutrinas estéticas excludentes, resultaram numa “tradicdo rica, variada
e autenticamente brasileira, que tera assimilado e conciliado uma série de influéncias
dispares” (Cardoso, 2005, p. 11).

O fato é que para o devido resgate destes artistas pioneiros é necessério mer-
gulhar e compreender como estes se enveredaram pelas oportunidades profissionais
que lhes foram ofertadas. E preciso seguir o conselho do historiador Victor Margolin
(2014, p. 241) e evitar generalizagbes muitas vezes ancoradas por discursos legitima-
dores que absolutamente nao refletem as reais vivéncias destes profissionais. Estar
atento as diferengas entre essas préticas visuais possibilita reconhecer que a histéria
néo segue uma trilha linear nitida e nem pode ser caracterizada por termos unifica-
dores, pois nem todos os designers trabalham nos mesmos tipos de projetos.

Embora o modernismo em sua vertente mais radical — tal como aquele defendido
pela Bauhaus e por instituicdes congéneres — ndo tenha alcangado ampla penetragéo
nas Américas, distintas variantes desse movimento atravessaram o Atlantico com o
propédsito de impulsionar uma reforma social e estética no campo dos bens de con-
sumo (Logemann, 2019). O encontro entre os artistas exilados e as sociedades que os
acolheram produziu, assim, um processo de dupla “desprovincializagao”: de um lado,
os exilados se desprovincializaram ao transitar entre culturas e sistemas de pensa-
mento diversos; de outro, contribuiram para desprovincializar seus anfitrides, ao lhes
oferecer ndo apenas novos saberes técnicos e estéticos, mas também novas formas
de compreender e interpretar o mundo (Burke, 2017). Artistas graficos com formagéo
nos mais avangados centros europeus atuaram, nesse contexto, como intermediarios
culturais, e para muitos desses imigrantes, o exilio representou uma oportunidade
de revisitar ou mesmo adaptar suas origens criativas aos novos ambientes culturais
e produtivos dos paises de acolhida:

Essa diversidade de atividades, muitas vezes exigida pelas condigcbes
econdmicas, resultou em misturas disciplinares produtivas, que moldaram
significativamente os conceitos de design dos emigrados. Juntamente com
as reivindicacbes modernistas de uma purificagdo de formas, o design
manifestou-se como uma pratica heterogénea e impura |[...]. As praticas
de trabalho da Bauhaus podem ter sido uma inspiragdo a esse respeito,
mas ndo podem explicar toda a gama de estratégias do exilio. (Engelke;
Hochscherf, 2015, p. 7)

O contato desses profissionais com a realidade de um pais periférico, como o
Brasil, pode ter suscitado um processo de revisdo de suas expectativas e convicgdes
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estéticas iniciais, conduzindo-os as priticas heterogéneas e impuras acima mencionadas.
Diferentemente do que ocorreu nos Estados Unidos e em outros contextos indus-
trialmente mais desenvolvidos, onde as preocupacdes estéticas e o discurso da
“aparéncia moderna” ja se encontravam fortemente associados a légica da produgao
e do consumo, no Brasil uma parcela expressiva desses artistas precisou se adaptar
a um mercado em vias de profissionalizacdo. Nao surpreende, portanto, que o se-
tor publicitério tenha se mostrado tao receptivo a esses profissionais estrangeiros,
oferecendo-lhes melhores condi¢bes de insercdo e sobrevivéncia. Porém, uma parte
significativa destes pode ter sido valorizada no Brasil menos por suas eventuais contri-
buigbes estéticas e mais pelo carater instrumental de seu trabalho. Peter Burke (2017,
p. 49) propde o conceito de "migracdo de habilidades” para descrever esse fendmeno.

Acredita-se que uma das primeiras colaboragbes de Radé em solo brasileiro foi
para a Publicidade Prado, a convite do artista grafico alemao Fred Jordan, também
exilado. Neste periodo de acomodacdo Radé teria contribufdo para a pioneira agén-
cia norte-americana N. W. Ayer (Beloch, 2021, p. 542). Desta especulada passagem,
resgata-se um importante depoimento do diretor de arte alemao Gerhard Wilda, atuan-
te na agéncia nesta época, quando conheceu Radd, e que ilustra bem o conceito de
migragéo de habilidades apontado por Burke:

A criagdo de propaganda, naquele tempo, no meu tempo, era entregue a
gréficos de formagéo tipo Bauhaus. Entdo, nés tinhamos um grafico vivo aqui
no Brasil aposentado, nome importante, é o Jorge Rado [sic], [...]| eu nao sei o
nome de todos, mas eu sei que tem nomes fabulosos que eram auténomos,
todos formados, individualmente [trecho inaudivel na transcrigdo] digamos,
mas a visdo era o individuo, sabe? Entdo se criava a profissdo do artista
grafico alemao, polonés, hiingaro, italiano, francés, como o [trecho inaudivel
na transcri¢gao] mais tarde o [trecho inaudivel na transcrigdo] e outros nomes.
E essa gente era responsavel pelo grosso da propaganda que se publicava.
(Albuquerque, 1984, s. p.)

Como esses artistas europeus teriam se adaptado ao estégio da profissional da
prética publicitaria entdo presente no Brasil? Como teriam reagido a necessidade de
abandonar suas crencas vanguardistas em detrimento de “préaticas heterogéneas e
impuras” como o estilo estadunidense de fazer publicidade? Nao ha uma Unica res-
posta para essa questdo que, obviamente, exige a anélise individual de cada trajetéria
e, sobretudo, fugir a tentativa de qualquer discurso homogeneizador de pratica pro-
fissional, tantas vezes presente nos estudos historiograficos do design.

Tome-se como exemplo o caso do francés Jean Gabriel Villin, conhecido pelos
pesquisadores do livro e da literatura como um dos principais ilustradores da obra de
Monteiro Lobato, apresentado pelos estudiosos da histéria do design grafico brasileiro
como um arrojado modernista, mas cuja principal atividade profissional, pouco explorada
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(ou muitas vezes amplamente ignorada) foi como desenhista publicitario freelance,
colaborando para muitas das principais agéncias entdo em atuacdo no paifs. Eo préprio
Villin que, em matéria de uma pégina publicada em edi¢do de 1955 na revista Publicidade
& Negdcios, € apresentado como o layoutman mais bem-remunerado do pafs, atendendo
"6 ou 7 agéncias” e produzindo de “6 a 8 leiautes por dia”. Quando questionado sobre
o estilo a ser adotado, o artista afirma que “"quem prefere ndo sou eu, mas o possivel
consumidor”. Sobre o uso do "modernismo em antncio”, Villin é taxativo: "Considero
o anlncio uma mensagem |...|]. Nao vou usar o dinheiro do cliente para catequizar
ninguém. [...] Portanto, depende do produto. Ou melhor, depende mais ainda do pudblico
consumidor” (Villin, 1955, p. 26). Villin, assim como Rad®, iniciou sua colaboragdo com
o mercado publicitario brasileiro num periodo em que a influéncia estadunidense se
impunha. E teve que equilibrar suas crengas estilisticas a essa situagéo.

Um modernista convicto

O momento é oportuno para retomar o depoimento autobiografico de Radé de onde
foi interrompido e lembrar que nao foram necessarios mais do que 15 minutos para
que seu passaporte fosse despachado pela embaixada brasileira em Budapeste. Ja em
solo brasileiro sua insercao profissional também foi rapida, garantindo-lhe, inclusive,
um padréo de vida que talvez ndo encontrasse em sua terra natal:

Cheguei no Brasil 7 de maio de 1939. A minha primeira moradia era o Hotel
Municipal, na avenida Sao Jodo. De & aluguei um mini apartamento na rua
Rego Freitas. Salvei 1500 ddlares, dava para viver.

Ndo demorou 3 semanas jé trabalhei numa empresa de propaganda e
ganhei 500 mil réis por més. Mudei para Alameda Santos num apartamento
maior, onde fiz meu primeiro atelier. (Radd, n.d.a, f. 4)

O que o depoimento de Radé ndo menciona, talvez porque calcado no alivio da
fuga da ameaca nazista (apesar de nao omitir neste o pesar pelos parentes e amigos
que deixou em Budapeste) é que o processo de profissionalizagdo da publicidade
brasileira foi lento e irregular. As dificuldades que enfrentou podem estar insinuadas
em um bem-humorado texto de sua autoria intitulado Egy rekldmfonik vallomdsai (Confis-
sdes de um diretor de publicidade; Radok, n. d.b), publicado na revista Kultur’. Apesar
de nao assumidamente autobiografico, o texto narra as desventuras de um ficticio
dia de trabalho de um diretor de arte publicitario no Brasil. Repleto de situagdes que
beiram o surreal, como a conversa com um fornecedor de midia que coloca antincios
no fundo de um transatlantico ("O antncio, senhor, ndo é para os peixes, mas para

5  Radé foi colaborador regular desta publicagéo voltada para a comunidade hiingara no Brasil. No entanto, assim
como este, muitos dos artigos preservados pela familia em pasta intitulada “Artigos sobre Modern Art e Repros”
s&o constituidos apenas de folhas avulsas apartadas de suas encadernagdes originais, o que impede a precisdo da
datagdo. Os poucos exemplares preservados em sua integridade foram publicados na década de 1950.
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os tripulantes dos submarinos, que os veem de baixo”), Radd descreve personagens
que parecem saidos de um esquete de humor popular televisivo:

Nesse meio tempo, percebo que 0s outros esperam pacientemente na
frente da minha mesa. O primeiro a se apresentar é um velho de barba,
tirando os papéis mais sujos e suspeitos dos lugares mais inacreditaveis.
Finalmente, descubro que ele é o secretério da Associacdo Nacional dos
Fabricantes de Matrizes e gostaria de publicar um aniincio na sua revista
oficial. Depois, um piloto aparece oferecendo um antncio de fumaga no céu.
Seguem-se trés irmaos gémeos vestidos de mulher, cantando misicas. Um
agente de propaganda de funerérias propde um antncio pintado diretamente
em caixdes. Duas senhoras me encorajam a anunciar nas muralhas da cidade.
Um homem de mondculo pergunta sobre os antincios de cardapios, algo que
aparentemente esquecemos. Um pintor de placas de 24 metros entrega sua
obra, quase matando toda a equipe. Atras, um fotégrafo com uma grande
fatura pergunta quando podemos pagar. (Radd, n. d.b, pp. 21-24)

Apesar do exagero, o tom burlesco adotado por Radd talvez néo se distanciasse
tanto assim da realidade enfrentada pelos profissionais da propaganda brasileira na
primeira metade do século xx. Dificuldades a parte, as décadas de 1930 e 1940 tam-
bém foram fundamentais para a consolidagéo profissional da publicidade no Brasil.
Nesse periodo de aprendizado e expanséo, os publicitarios passaram a desempenhar
papel relevante no desenvolvimento industrial e comercial do pafs. A presenga de gran-
des agéncias estadunidenses contribuiu para a introdugdo da chamada propaganda
“cientifica”, orientada por métodos de pesquisa, analise de mercado e psicologia do
consumo. Assim, a publicidade brasileira comegou a se estruturar como uma ativida-
de técnica e racionalizada.

Mas como se manifestava visualmente a propalada influéncia da publicidade
estadunidense? Ao contrario do referencial abstratizante e da simplificagdo formal
promovida pelo modernismo europeu mais radical, que formou Radd, o desenho pu-
blicitario estadunidense se caracterizou pelo que Roland Marchand (1986) chamou
de “vinhetas detalhadas da vida social”, em que prevaleciam os retratos realistas de
pessoas, ao invés de representagdes tecnicamente perfeitas ou abstratizante de pro-
dutos. Um retrato dramatizado do “sonho americano” e das aspiragdes do sistema
capitalista, muito atrelado as demandas do comércio e comprometida com os gostos
e decisbes de empresarios e homens de negdcios. Nao cabe a este artigo aprofundar
a analise destas caracteristicas, mas abordar a tensdo presente na aplicagdo desta
por parte de artistas europeus com formagdes e crengas completamente opostas a
esta. Como teria sido a resposta destes europeus frente a estandardizacao requerida
pelos grandes oligopdlios das multinacionais estadunidenses? Deveriam sucumbir ou
manter-se leais a autonomia artistica do modernismo europeu?
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No caso de Radd, a busca de respostas para esta questdo pode ser explorada
em duas frentes: na anélise da publicidade que este produziu ou na leitura de textos
criticos que publicou. Sobre a primeira frente, um fator complicador se impde: sua
eventual produgdo para as agéncias de publicidade adeptas a pratica estadunidense
provavelmente nao era assinada por ele, o que tornaria a autoria de dificil identificagao.
Uma solucdo para esta questéo seria a consulta ao acervo de trabalhos preservados
pelo artista. Mas af, outro problema se apresenta: a preservagao de documentos pode
ser, por si s6, um processo de selecado em que se preserva o que se deseja legar e se descarta
0 que ndo ¢ de interesse. A consulta ao arquivo de pecas publicitarias disponibilizadas
pelo acervo da familia do artista ndo revela nenhuma peca alinhada com a influéncia
norte-americana. [sso, obviamente, ndo significa que ele nao as tenha produzido. Sua
atuacdo mais documentada, posto que duradoura, foi como funcionario da indastria
farmacéutica Instituto Pinheiros®, onde ingressou em 1944, e que representa a imensa
maioria das pecas publicitérias preservadas pelo artista.

Uma carteira de trabalho preservada pela familia atesta o ingresso de Radé no
Instituto Pinheiros na mencionada data e mais uma outra entrada, como contratado
da Inddstria Moinhos Santistas, em 1961. No entanto, ainda ndo foram localizadas
pecas que exemplifiquem essa colaboracdo. Do portfélio preservado, além da vasta
maioria de prospectos farmacéuticos para o Instituto Pinheiros, também constam
impressos produzidos para as inddstrias Motorit e Metal Leve, Canon, Fotoptica,
fébrica de méveis modernos Forma, dentre outras colaboragdes pontuais, provavel-
mente como freelance.

Em dois artigos publicados na década de 1950, Radé discorre sobre a profissdo
publicitaria e a questao do desenho no mundo moderno. No primeiro, simplesmente
intitulado Propaganda, o artista tece duras criticas a adesao dos profissionais brasilei-
ros ao estilo da propaganda estadunidense. Novamente, a longa citagdo é necessaria,
posto que dé voz aos seus ideais:

Uma propaganda recente causou uma associagdo curiosa: um cartaz
mostrava um jovem imerso em um bloco de gelo, bebendo um refrigerante
popular. D4 arrepios imaginar como deve ser prazeroso estar completamente
congelado e beber um liquido gelado, sentindo-se como um pedago de
carne congelada.

6  Ainddstria farmacéutica moderna no Brasil desenvolveu-se em estreita relagdo com instituigdes ptblicas de pesquisa,
favorecida pela politica de estimulo a produgao interna durante o periodo da economia cafeeira. Instituigdes como
o Instituto Bioldgico e o Instituto Pasteur impulsionaram a criagédo de novos produtos e fortaleceram o setor privado
emergente. Nesse contexto, destacou-se a Empresa Farmacéutica Instituto Pinheiros S.A., fundada em 1928 por dois
médicos-pesquisadores. Seu sucesso deveu-se principalmente ao investimento na producdo de bioldgicos, érea
pouco explorada por empresas estrangeiras, e ao alto nivel técnico de seus cientistas, muitos oriundos de institui¢des
publicas. A empresa inovou ao desenvolver vacinas orais liquidas, vacinas piogénicas e anticatarrais, além de soros
antitetanicos, antidiftéricos e antiofidicos, bem como uma linha vitamfnica em parceria com a empresa norueguesa
Collet. Grande parte desses produtos foi promovida por meio das artes publicitérias criadas por Radé (Ribeiro, 2008).
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A estupidez dessas propagandas € irritante. Sera que somos realmente
tdo limitados quanto os diretores de publicidade e os grandes empresarios
pensam? |...]

Essa propaganda no Brasil é uma imitagdo americana. Foram os norte-
americanos que criaram esse estilo meloso e enjoativo, onde tudo — de cigarros
a bebidas — é vendido com base em mulheres bonitas. |...]

A principal caracteristica da propaganda americana é a ingenuidade.
Antncios tolos falam para leitores tolos. (Pelo menos € isso que os publicitarios
presumem.) As vezes, erroneamente, dizem que a publicidade americana é
criativa. Nada estd mais longe da verdade. [...] (Radd, n. d.c, pp. 21-24)

A critica de Raddé a publicidade que reproduz modelos estrangeiros sem
originalidade nem senso critico é contundente. Ao ridicularizar o antncio do “jovem
congelado”, o artista denuncia nao apenas a superficialidade e a ingenuidade atribuidas
ao publico, mas também a falta de criatividade e de identidade autoral dos publicitarios
brasileiros, que se limitariam a copiar férmulas prontas. Esse descontentamento com
a auséncia de autenticidade e com o empobrecimento cultural provocado pela imitacédo
acritica da publicidade estadunidense ganha contornos mais especificos em outro
artigo, intitulado Rajz a modern vildgban (Desenho no mundo moderno):

O fator mais essencial da publicidade é se destacar das demais, o que implica
originalidade. Os industriais ou comerciantes que imitam conscientemente seus
concorrentes e instruem o designer a fazer o mesmo acabam prejudicando a
si mesmos, pois sua propaganda se torna uma cdpia tediosa em vez de algo
inovador, desperdigando assim todo o dinheiro investido.

[..] Um exemplo cléssico é a publicidade americana, onde vemos tantas
“mulheres bonitas” nos antincios que, no final, o Gnico vestigio que permanece
em nossa mente é uma imagem média do ideal de beleza publicitéria, sem
lembrar o que estava sendo anunciado. |...]

Esse estilo também foi adotado pelos ilustradores de publicidade brasileiros:
mulheres bonitas foram usadas para promover cigarros, bebidas, radios,
geladeiras e até laminas de barbear (com a mulher abragando o homem). Todo
mundo acha isso atraente, mas no final, quando perguntamos o que a pessoa
viu, a resposta é: “uma mulher linda”. E qual era o produto anunciado? “Disso
ja ndo me lembro.” O maior erro da publicidade é o medo. O medo daquilo
que é o fator mais importante na propaganda: a originalidade. |...]

Se, ocasionalmente, por sorte, nos deparamos com uma criagao original,
uma verdadeira obra de arte, imediatamente prestamos atengao, pois ela se
destaca do comum. (Radd, 1952, pp. 13-24)

E qual seria a receita do artista para uma propaganda realmente criativa? Radé
n&o cai na armadilha do reducionismo e reconhece a necessidade de dividi-la em
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categorias, para além da propaganda meramente comercial, como a politica, cultural,
educacional, cientifica e médica, sendo esta Gltima a especialidade de boa parte dos
trabalhos que preservou. Reconhece a existéncia de diversos ptblicos e a necessidade
de calibrar a comunicagéo a estes. O fato é que dentre os artistas emigrados do pe-
riodo até aqui pesquisados pelo autor deste artigo, Radé constitui um dos exemplos
mais radicais de fidelidade as suas rafzes modernistas.

Enfim é hora de conhecer um pouco da produgao brasileira do artista (Figura 6).
Pistoes Mahle em tudo lembra sua produgdo hiingara: o uso da ilustragdo aerografada
como recurso para a transposicdo da imagem fotogréfica, a orientagdo diagonal da
composicao e a padronagem abstrata de fundo ancorando o produto destacado pela
pega. Este uso da textura abstrata como elemento reduzido a sua materialidade é
uma constante na obra do artista, como pode ser observado nailustragdo cartunesca
de Tirocin, pega de propaganda médica. Tetropil, também no campo da publicidade
médica, é um exemplo de experimentagéo fotografica aos moldes de ilustres como
Laszl6 Moholy-Nagy e Gyorgy Kepes, que buscavam ultrapassar a fungdo documental
da fotografia, transformando-a em meio de criagédo artistica e investigagcdo visual,
ao explorar a luz, as transparéncias e os efeitos épticos por meio de técnicas como
o fotograma. Assim como seus compatriotas mais famosos, Radd entendia essas
imagens, muitas de apelo cientifico, como “superficies para projecdo imaginativa,
ferramentas terapéuticas com as quais enriquecem as capacidades perceptivas do
individuo.” (Blakinger, 2019, p. 130). Flanthin é outro exemplo de liberdade formal,
desta vez mais préxima da abstragdo informal de um Kandinsky. Mesmo quando in-
veste no figurativismo, como em Molifer, este jamais se aproxima do didatismo banal
que tanto condena na publicidade estadunidense. Uma parcela significativa destas
imagens constitui colaboragbes com o Instituto Pinheiros, e muitas delas portam
a reconhecida assinatura do artista. Este ndo é detalhe a parte, pois a maioria dos
artistas publicitérios ndo desfrutaram deste privilégio autoral. Em seu depoimen-
to manuscrito Radé menciona apenas essa colaboragao nestes termos: “ganhando
pouco, trabalhando muito, mas gostei do velho Pinheiros” (Radé, n.d.a, f. 7). Ser fiel
aos seus principios, portanto, tinha o seu preco.
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Figura 6: Pistoes Mahle, Tirocin, Tetropil, Flanthin, Molifer: pegas de propaganda farmacéutica
para o Instituto Pinheiros, década de 1950.

Fonte: Acervo familia Radd.

20 Anagramas Rumbos y Sentidos de la Comunicacidn, 25(49) « Julio-diciembre de 2026 a9, pp. 1-22 « ISSN (en linea): 2248-4086



Descobrindo Radd, um imigrante modernista na publicidade brasileira

Consideracoées finais

Simultaneamente ao trabalho publicitéario Radé desenvolveu uma obra como fotdgrafo
amador e artista plastico. Esta faceta comegou a ganhar algum destaque a partir dos
anos 20007, quando suas fotografias abstratas passaram a integrar cole¢bes particu-
lares e serem expostas em galerias e instituicoes culturais de renome. Seu trabalho
como artista grafico, no entanto, permanece pouco estudado.

Revisitar sua trajetéria permite iluminar um capitulo ainda pouco explorado da
histéria do design grafico brasileiro: o papel desempenhado pelos artistas imigran-
tes como agentes de transferéncia técnica, estética e cultural. Sua histdéria enfatiza a
complexidade da experiéncia imigratéria no campo das artes aplicadas. Sua chegada
ao Brasil ndo pode ser compreendida apenas como movimento individual de sobrevi-
véncia, mas também como parte de um fluxo maior de profissionais que contribuiram
para a conformacdo de uma "modernidade heterogénea”, expresséo que sintetiza o
encontro entre repertdrios estrangeiros e contextos periféricos. Assim como outros
artistas exilados, Radé se viu compelido a negociar suas convicgdes estéticas com as
préticas vigentes no mercado brasileiro, dominado por modelos importados, sobre-
tudo o estadunidense. E, como se viu, sem muitas concessoes.

Mais do que recuperar fatos biogréficos, esta investigagéo inicial evidencia a ne-
cessidade de aprofundar sem preconceitos o estudo de trajetérias individuais como
estratégia metodoldgica para compreender a formagdo do campo do design no Bra-
sil. Abordar a histéria do design a partir da diversidade das praticas e das distingoes
entre especialidades exige abandonar narrativas homogeneizadoras e reconhecer a
multiplicidade de percursos que constituiram o tecido profissional da area. Avancar
nesse mapeamento significa, portanto, ndo apenas fazer justica a esses artistas pio-
neiros, mas também compreender de forma mais precisa e plural a formagao histérica
do design gréfico brasileiro na primeira metade do século xx.
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