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Objetivo
Interpretar fenémenos culturales y sociales que vinculan las industrias culturales y su media-

cién a través de la comprension del papel del juedo v la ocupacién del tiempo libre en el desarrollo
humano.
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Resumen
En nuestro mapa entendemos las industrias culturales v creativas (ICC) conforme:

«  El compendio de politicas culturales del Ministerio de Cultura de Colombia del 2010.

« Eldocumento Conpes 3659 del 2010 titulado Politica nacional para las promaociones de
las industrias culturales en Colombia.

« laley 1834 de 2017 conocida como la Ley Naranja.

En esa medida, se abordan los sectores, subsectores y emprendimientos creativos ubicados
en el area metropolitana del Valle de Aburra.

Metodoldgicamente se parte de los intereses de indagacion que cada equipo de estudiantes
tiene frente a l[a multiplicidad de subsectores que presentan las ICC. Luego, se combina el mapa
culturaly el estudio de caso como quias basicas para implicar asi instrumentos como la encuesta, la
entrevista, la observacion participante vy el levantamiento de fichas. Posterior a una fase de recabar
informacion y trabajo de campo, cada equipo ordena lo que obtuvo v se adelanta un taller de mapeo,
momento ajustado a la realidad de nuestra vivencia académica.

Es decir que cada equipo se configura en vocero de los emprendimientos que decidid conocer.
En el taller de mapeo se circula y se pone a dialodar la informacién que todos los intedrantes del
seminario tienen a disposicion y que han reelaborado para lograr exposiciones precisas que contie-
nen datos cuantitativos y cualitativos. En otras palabras: cifras, impresiones, reflexiones, opiniones,
imadenes que dotan a este mapa, vy especialmente a sus realizadores, de conocimiento sobre su
futuro campo de actuacion profesional.

El periodo de mapeo inicid en el sequndo semestre de 2017 v es de caracter abierto pues se
trata de un proceso semestral, lo que configura la experiencia pedagddica en un programa de accién
académico-investigativa, propio del proyecto de aula. Las empresas objeto de estudio a la fecha han
sido: Factual, Indie Level Studio, BAM Studios, Vita Studios, Amazing Soul Studios, Teatro Galedn, 36
Grados y Dream House Studios.
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