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RESUMEN
Este artículo analiza la evolución del consumo de vino de mesa en los hogares españoles durante 
el período 1987-2017, con el objetivo de caracterizar su dinámica temporal y explorar sus determi-
nantes económicos. Para ello, se emplean modelos univariantes SARIMA y modelos econométricos 
multivariantes que incorporan variables como el precio y el consumo de otras bebidas, aplicando 
la metodología Box-Jenkins y pruebas de causalidad de Granger. Los resultados indican una clara 
tendencia descendente en el consumo, una estacionalidad limitada y una alta capacidad predictiva 
del modelo ajustado. Asimismo, se detectan relaciones significativas con el precio y con el consumo 
de cerveza y vino de calidad, y se sugieren patrones de sustitución y complementariedad. La validez 
estadística de los modelos se confirma mediante análisis de residuos y predicciones ex ante. Estos 
hallazgos aportan herramientas útiles para la formulación de políticas públicas y estrategias comer-
ciales en el sector vitivinícola.
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ANALYSIS OF TABLE WINE CONSUMPTION  
SERIES IN SPAIN (1987-2017)

ABSTRACT
This article analyzes the evolution of table wine consumption in Spanish households during the 
period 1987-2017, with the aim of characterizing its temporal dynamics and exploring its economic 
determinants. To this end, univariate SARIMA models and multivariate econometric models 
incorporating variables such as price and consumption of other beverages are used, applying the 
Box-Jenkins methodology and Granger causality tests. The results indicate a clear downward trend 
in consumption, limited seasonality, and a high predictive capacity of the adjusted model. Likewise, 
significant relationships with the price and consumption of beer and quality wine are detected, and 
patterns of substitution and complementarity are suggested. The statistical validity of the models is 
confirmed by residual analysis and ex ante predictions. These findings provide useful tools for the 
formulation of public policies and commercial strategies in the wine sector.
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ANÁLISE DAS SÉRIES DE CONSUMO  
DE VINHO DE MESA NA ESPANHA (1987-2017)

RESUMO
Este artigo analisa a evolução do consumo de vinho de mesa nos lares espanhóis durante o período 
1987-2017, com o objetivo de caracterizar sua dinâmica temporal e explorar seus determinantes 
econômicos. Para isso, são utilizados modelos univariados SARIMA e modelos econométricos 
multivariados que incorporam variáveis como o preço e o consumo de outras bebidas, aplicando 
a metodologia Box-Jenkins e testes de causalidade de Granger. Os resultados indicam uma clara 
tendência descendente no consumo, uma sazonalidade limitada e uma alta capacidade preditiva 
do modelo ajustado. Além disso, são detectadas relações significativas com o preço e o consumo 
de cerveja e vinho de qualidade, e são sugeridos padrões de substituição e complementaridade. 
A validade estatística dos modelos é confirmada por meio de análises de resíduos e previsões ex 
ante. Essas descobertas fornecem ferramentas úteis para a formulação de políticas públicas e 
estratégias comerciais no setor vitivinícola.
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INTRODUCCIÓN 

El consumo de vino en los países tradicionalmente productores ha experimentado, 
desde finales del siglo XX, transformaciones estructurales significativas, asociadas 
a cambios en los hábitos alimentarios, la renta, la demografía y la competencia con 
otras bebidas alcohólicas. En el caso de España, uno de los principales productores 
mundiales de vino, la evolución del consumo doméstico de vino de mesa ha sido 
objeto de creciente preocupación, tanto desde el ámbito académico como desde el 
sector vitivinícola y las administraciones públicas, debido a su tendencia descendente 
persistente y a sus implicaciones económicas y territoriales.

La literatura reciente sobre economía del vino ha abordado (en contextos 
nacionales e internacionales) estas cuestiones desde enfoques diversos y analizado 
la demanda de vino en relación con factores socioeconómicos, precios relativos, 
preferencias del consumidor y efectos de sustitución con otras bebidas. Sin embargo, 
una parte significativa de estos estudios se apoya en análisis de corte transversal 
o en modelos estáticos, lo que limita la comprensión de los procesos dinámicos 
subyacentes y de la evolución temporal de largo plazo del consumo. En particular, 
son escasos los trabajos que exploran series temporales largas con datos de alta 
frecuencia para caracterizar de forma rigurosa y robusta la dinámica del consumo 
de vino de mesa y su relación con los precios en el ámbito doméstico español.

En este contexto, el presente artículo presenta un análisis dinámico de la serie 
temporal de consumo de vino de mesa (MES) en los hogares españoles durante 
el período 1987-2017, así como de su relación con los precios, con el objetivo de 
aportar evidencia empírico-histórica sólida sobre su comportamiento a largo plazo 
y sobre los mecanismos económicos que lo condicionan. El estudio combina un 
enfoque descriptivo con una perspectiva econométrica aplicada, orientada no 
solo a la caracterización de la serie, sino también a la identificación de patrones 
dinámicos relevantes y a la obtención de resultados con capacidad interpretativa y 
utilidad práctica y empresarial.

Este trabajo se inscribe en un proyecto de investigación más amplio cuyo objetivo 
es analizar el comportamiento dinámico de los distintos subgrupos de bebidas 
–alcohólicas y no alcohólicas– incluidos en el Panel de Consumo Alimentario de 
España, una base de datos que ofrece registros mensuales de consumo y precios 
desde 1987, a partir de una muestra representativa de más de 6.000 hogares. La 
continuidad temporal, estabilidad metodológica y respaldo institucional de esta 
fuente la convierten en un referente de alta calidad para el análisis econométrico 
de la demanda alimentaria. En un contexto de creciente demanda de predicciones 
fiables por parte de entidades públicas y privadas, el desarrollo de modelos 
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cuantitativos robustos aplicados a este tipo de datos adquiere una relevancia 
adicional, especialmente en sectores como el vitivinícola, en el que las decisiones 
estratégicas dependen de expectativas bien fundamentadas.

Desde el punto de vista académico, el estudio se apoya en una línea de 
investigación consolidada en el ámbito de la economía agraria española, impulsada 
por el profesor Litago (ETSIAAB, Universidad Politécnica de Madrid), cuyas 
contribuciones constituyen un referente en el análisis econométrico del consumo 
alimentario. En particular, se consideran trabajos publicados (Judez et al., 1993; Litago 
y Terraza, 1994, 1997, 1998), e investigaciones académicas dirigidas en este marco 
(García-Badell, 2005; Dávila, 2017; Martín-Grande, 2018), que han sentado las bases 
conceptuales y empíricas para el presente análisis. No obstante, a diferencia de 
estos estudios previos, el presente trabajo amplía el horizonte temporal, incorpora 
una perspectiva explícitamente dinámica y profundiza en la relación entre consumo 
y precios desde una óptica temporal integrada.

El valor añadido de este artículo reside, por consiguiente, en la combinación de 
una base de datos extensa y homogénea con un enfoque econométrico dinámico 
que permite: (i) identificar tendencias y patrones temporales de largo plazo en el 
consumo de vino de mesa; (ii) analizar la interacción dinámica entre consumo y 
precios; y (iii) generar resultados relevantes, tanto para la investigación económica 
como para la formulación de políticas públicas y estrategias comerciales en el sector 
vitivinícola y para una reducción de base histórica de la inerradicable incertidumbre 
en la que operan los actores económicos.

En coherencia con estos objetivos generales, el trabajo se propone 
específicamente: (i) caracterizar la evolución dinámica del consumo y los precios 
del vino de mesa en España; (ii) analizar la naturaleza temporal de ambas series y su 
interrelación; (iii) evaluar la capacidad explicativa y predictiva de modelos dinámicos 
aplicados a estas variables; y (iv) aportar evidencia empírica que contribuya a 
una mejor comprensión de los cambios estructurales observados en el consumo 
doméstico de vino.

1.	 REVISIÓN DE LA LITERATURA

1.1	 Consumo de vino y cambios estructurales en la demanda

La demanda de vino ha sido ampliamente analizada en la literatura económica, 
especialmente en países con tradición productora y consumidora. Numerosos 
estudios documentan una tendencia descendente del consumo per cápita de vino en 
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los hogares, atribuida a cambios en los hábitos alimentarios, factores demográficos, 
transformaciones culturales y una mayor competencia entre bebidas alcohólicas (cf. 
Anderson y Wittwer, 2013; Fogarty, 2010). En el caso europeo, esta evolución ha sido 
particularmente acusada en países del sur, donde el vino ha pasado progresivamente 
de formar parte del consumo cotidiano a un patrón más ocasional o asociado a 
segmentos de mayor calidad.

Desde el punto de vista económico, la literatura sobre demanda de vino 
subraya el papel del precio, la renta y las preferencias como determinantes clave del 
consumo, aunque los resultados empíricos muestran elasticidades heterogéneas 
según el tipo de vino, el canal de consumo y el horizonte temporal considerado. 
En este sentido, diversos autores destacan la importancia de diferenciar entre 
categorías de vino, ya que el comportamiento del vino de mesa responde a 
lógicas distintas a las de los vinos de mayor calidad, más próximos a bienes de 
consumo discrecional o de experiencia (cf. Giraud-Héraud y Pichery, 2013; Cuellar 
y Huffman, 2008).

En el ámbito español, los trabajos pioneros de Judez, Litago y Terraza, así como 
investigaciones posteriores en el marco de la economía agraria, han puesto de 
manifiesto la utilidad de analizar el consumo alimentario a partir de datos de panel y 
series temporales extensas, aunque con enfoques predominantemente descriptivos 
o estáticos (Albisu y Zeballos, 2013; Brugarolas et al., 2005; Martínez-Carrasco et al., 
2004, 2005). Asimismo, existen diversos informes –públicos y privados– y numerosos 
recursos en prensa escrita y digital que corroboran estas tendencias en consumo, 
precios y preferencias (cf. Falces, 2024; FEAE, 2024). No obstante, continúa existiendo 
evidencia empírico-histórica limitada que aborda de manera sistemática la dinámica 
temporal de largo plazo del consumo de vino de mesa en los hogares españoles. 
Recientemente, esta limitación ha tratado de subsanarse mediante algunos estudios 
que aplican metodologías similares al presente trabajo, como los desarrollados para 
el vino de calidad (Martín‑Grande, 2025), los cuales resultan útiles para establecer 
comparaciones en la discusión posterior.

1.2	 Efectos de sustitución y complementariedad entre bebidas

Un aspecto recurrente en la literatura es la existencia de relaciones de sustitución 
y complementariedad entre distintas bebidas alcohólicas. En particular, numerosos 
estudios encuentran evidencias de sustitución entre vino y cerveza, especialmente 
en contextos en los cuales cambian los hábitos de consumo y se diversifica la oferta 
de bebidas (Martín-Grande, 2018). La cerveza suele aparecer como un sustituto 
cercano del vino de mesa en el consumo doméstico, debido a su menor precio 
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relativo, mayor estandarización y adaptación a nuevos patrones de consumo (cf. 
Frenquel et al., 2019; Fogarty, 2010).

Por otro lado, la relación entre vino de mesa y vino de mayor calidad presenta 
una interpretación más ambigua (cf. Bardají, 2004; Valero y Avendaño, 2009; 
Arellano et al., 2018; Martín-Grande, 2025). Mientras algunos trabajos sugieren un 
efecto de sustitución, otros apuntan a posibles relaciones de complementariedad 
o segmentación del mercado, en las que el descenso del consumo de vino básico 
coexiste con una mayor valoración del vino de calidad. Esta dualidad refuerza la 
necesidad de analizar empíricamente las interacciones dinámicas entre distintos 
tipos de bebidas, en lugar de tratarlas como categorías independientes.

Desde una perspectiva teórica, estos planteamientos justifican la inclusión de 
variables representativas del consumo de otras bebidas alcohólicas en los modelos 
de demanda del vino de mesa, con el fin de capturar posibles efectos cruzados y 
patrones de sustitución intertemporal.

1.3	 Análisis dinámico y modelos econométricos aplicados a mercados alimentarios

La aplicación de modelos dinámicos al análisis del consumo alimentario ha 
demostrado ser especialmente adecuada para captar tendencias, estacionalidad 
y relaciones de dependencia temporal. La metodología Box-Jenkins y los modelos 
ARIMA y SARIMA, que se detallarán en el numeral 2.2, han sido ampliamente 
utilizados para modelizar y predecir series de consumo y precios, tanto en mercados 
agrícolas como alimentarios, debido a su flexibilidad y capacidad para representar 
estructuras temporales complejas (cf. Judez, 1989; Llorca, 1994; Buffiere, 1995; 
Ramírez et al., 2021).

Más allá de los enfoques univariantes, la literatura econométrica ha destacado 
la utilidad de modelos multivariantes dinámicos para analizar interrelaciones entre 
variables económicas, especialmente cuando existe una posible retroalimentación 
entre consumo y precios. En este contexto, los trabajos clásicos de Granger y Sims 
sentaron las bases para el análisis de relaciones dinámicas y causalidad temporal, 
mientras que desarrollos posteriores incorporaron enfoques espectrales y modelos 
vectoriales autorregresivos para estudiar la dependencia en el dominio del tiempo 
y de la frecuencia.

En el ámbito de los mercados alimentarios, estos enfoques han sido utilizados 
para analizar la transmisión de precios, la demanda dinámica y los efectos de 
choques exógenos, aunque su aplicación al consumo de vino, y en particular al vino 
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de mesa, sigue siendo relativamente limitada, especialmente cuando se dispone de 
series largas y homogéneas como las del Panel de Consumo Alimentario de España.

1.4	 Implicaciones teóricas y justificación del enfoque empírico

A partir de la literatura revisada, se desprenden varias implicaciones relevantes 
para el análisis empírico desarrollado en este trabajo. En primer lugar, la existencia 
de tendencias descendentes persistentes en el consumo de vino de mesa sugiere 
la necesidad de emplear modelos capaces de capturar dinámicas de largo plazo 
y posibles cambios estructurales. En segundo lugar, la evidencia sobre efectos 
de sustitución con otras bebidas justifica la inclusión de variables de consumo 
alternativas en el análisis, con el fin de evaluar su influencia sobre la demanda de 
vino de mesa. Finalmente, el papel del precio como determinante clave del consumo, 
junto con la posible bidireccionalidad de la relación consumo-precio, respalda el  
uso de enfoques econométricos dinámicos que permitan analizar dichas 
interacciones de forma rigurosa.

En este sentido, la combinación de modelos univariantes y multivariantes 
dinámicos adoptada en el presente estudio responde no solo a consideraciones 
operativas, sino a fundamentos teóricos ampliamente respaldados por la literatura 
económica sobre demanda, sustitución entre bienes y análisis de series temporales. 
Esta base teórica permite conectar de manera coherente el marco conceptual con 
el análisis empírico-histórico desarrollado en las secciones posteriores.

2.	 METODOLOGÍA Y ANÁLISIS DE LA SERIE TEMPORAL

2.1	 Datos, definición de variables y periodo de análisis

El objeto de estudio es el consumo mensual del vino de mesa (MES) en los 
hogares españoles, medido a partir de la información proporcionada por el Panel 
Alimentario del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (MAPA). En dicha 
clasificación, se define como aquel vino sin denominación de origen ni indicación 
geográfica protegida, de precio relativamente bajo y consumo habitual en el 
hogar, que no requiere atributos específicos de calidad ni envejecimiento más 
allá de los mínimos técnicos y sanitarios exigidos. Esta categoría se diferencia 
claramente del vino de calidad (CAL), con denominación de origen, cuyas variables  
se incorporan posteriormente en la modelización econométrica final como 
elementos explicativos adicionales.
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La variable principal analizada es el consumo mensual per cápita de vino de 
mesa (MES), para el periodo comprendido entre 1987 y 2017. La elección de este 
intervalo temporal responde a varios criterios metodológicos. En primer lugar, 
se trata de un periodo suficientemente largo como para permitir la identificación 
robusta de patrones dinámicos de largo plazo, condición fundamental para la 
aplicación de la metodología Box-Jenkins. En segundo lugar, el periodo incluye fases 
económicas y sociales diversas –expansiones, crisis económicas, cambios en los 
hábitos de consumo y transformaciones en la estructura del mercado vitivinícola–, 
lo que permite evaluar la estabilidad de la serie y su comportamiento ante posibles 
perturbaciones externas. Aunque no se modelizan explícitamente choques 
estructurales específicos, como cambios regulatorios o crisis macroeconómicas, su 
posible influencia se tiene en cuenta en la interpretación de la tendencia y en los 
contrastes de estacionariedad realizados. De algún modo, todas esas variables, a 
priori exógenas, vienen implícitas en el desarrollo de la serie temporal.

Además del consumo, se incorpora la variable PRECIOS del vino, también 
procedente del MAPA, con el objetivo de enriquecer el análisis y permitir la 
estimación de modelos econométricos dinámicos que relacionen precios y consumo, 
para proporcionar así una visión más global y realista de los hábitos alimentarios 
en España.

2.2	 Estrategia de modelización y justificación metodológica

Este estudio aplica la metodología desarrollada por Box y Jenkins (1976), orientada 
a la identificación, estimación y validación de modelos de series temporales con 
fines tanto explicativos como predictivos. A diferencia de los enfoques estructurales 
basados en relaciones causales previamente especificadas, la metodología Box-
Jenkins parte del análisis empírico de la evolución estadística de la variable, con 
lo que se permite identificar patrones autorregresivos, de medias móviles y de 
integración directamente a partir de los datos observados.

Se emplean modelos ARIMA (Auto Regressive Integrated Moving Average) 
univariantes para analizar la serie MES. La elección de este enfoque se justifica 
por varias características de la serie: su frecuencia mensual, la posible presencia 
de tendencia y estacionalidad, y la disponibilidad de una larga trayectoria temporal 
que permite aplicar técnicas de modelización estocástica con garantías de robustez. 
Este enfoque resulta especialmente adecuado en contextos en los cuales el interés 
se centra en la dinámica interna de la variable y en su capacidad predictiva, más 
que en la identificación de relaciones causales estructurales estrictas.
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De forma complementaria al análisis univariante, se han especificado y estimado 
modelos econométricos que incorporan relaciones dinámicas entre el consumo de 
vino de mesa (MES) y otras variables del panel de bebidas, especialmente precios 
y consumo de vino de calidad. La selección de estas variables explicativas se apoya 
en los resultados de los test de causalidad de Granger realizados por Litago y 
Terraza (1998), que proporcionan una base teórica y empírica para la identificación 
de posibles dependencias causales entre las series.

El enfoque metodológico se sustenta en la literatura clásica del análisis de series 
temporales: Box et al. (2015) para la formulación y estimación de modelos ARIMA, 
Sims (1972) para el análisis de correlación cruzada entre series, y Granger (1969) y 
Reinsel (1983) para el análisis espectral y la identificación de componentes cíclicas 
y estacionales.

2.3	 Identificación de las características de la serie MES

La serie mensual de consumo de vino de mesa (MES) presenta una clara tendencia 
descendente a lo largo del periodo 1987-2017. Aunque se observa un ligero repunte 
entre 1995 y 1997 (figura 1), la trayectoria general evidencia una reducción acumulada 
del consumo anual cercana a los 20 puntos porcentuales. Este comportamiento 
refleja cambios estructurales en los hábitos de consumo de los hogares españoles, 
que tienen que ver con transformaciones socioculturales y con la progresiva 
sustitución por otros tipos de bebidas.

Figura 1. Evolución del consumo mensual de MES en los hogares españoles en el período 1987-2017

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos del MAPAMA (2017) 
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Desde el punto de vista estacional, no se aprecia inicialmente una estacionalidad 
marcada en la serie en niveles. El consumo es levemente superior en el mes de 
diciembre, pero el consumo medio mensual per cápita se mantiene relativamente 
estable, sin variaciones sistemáticas relevantes a lo largo del año. Asimismo, no se 
han detectado valores atípicos (outliers) significativos en la serie. Este conjunto de 
evidencias sugiere que la serie no es estacionaria en nivel y que no presenta una 
estacionalidad pronunciada en su forma original.

La función de autocorrelación (figura 2) muestra coeficientes descendentes sin 
retardos estacionales significativos, lo que refuerza la ausencia de una estacionalidad 
clara en niveles. El análisis del peridograma confirma este resultado, ya que no 
aparece ningún pico relevante en el período 12, característico de las series mensuales 
con estacionalidad. No obstante, se observa una máxima ordenada en el último 
período (372), lo que indica la presencia de una tendencia de largo plazo, en línea 
con el comportamiento descrito anteriormente.

Figura 2. Función de autocorrelación de MES 1987-2017

Fuente: Elaboración propia, (2025)

El contraste de Dickey-Fuller aplicado a la serie MES muestra que el estadístico 
τ, en el modelo con tendencia, presenta un valor absoluto superior a los valores 
críticos al 5% y 10%, pero sin diferencias suficientemente significativas como para 
rechazar la hipótesis nula de raíz unitaria. En consecuencia, se hace necesario aplicar 
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primeras diferencias para lograr la estacionariedad requerida para la estimación de 
modelos ARIMA.

2.4	 Análisis de las series en primeras diferencias y estacionalidad

Al tomar las primeras diferencias de la serie MES (D _ MES), se obtiene una serie 
con evolución estacionaria en media, caracterizada por incrementos y decrementos 
irregulares, tanto en frecuencia como en magnitud (figura 3). Este comportamiento 
permite anticipar la posible existencia de componentes estacionales que no 
resultaban evidentes en la serie en niveles.

El análisis de la función de autocorrelación de D _ MES (figura 4) revela la 
presencia de coeficientes significativos, y destaca especialmente los retardos 
estacionales (12, 24 y 36) y sus retardos adyacentes. El peridograma refuerza esta 
evidencia, ya que la máxima ordenada se localiza en el período 2,40 –armónico 
del período 12– y resultan también relevantes las ordenadas correspondientes al 
período 12 y a otros armónicos (2, 3, 4 y 6). En conjunto, estos resultados sugieren 
la existencia de una componente estacional en la serie diferenciada.

Figura 3. Primeras diferencias de MES (D_MES) y serie original

Fuente: Elaboración propia, (2025)
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Figura 4. Función de autocorrelación de la serie D_MES

Fuente: Elaboración propia, (2025)

El análisis se extiende a la variable PRECIOS, siguiendo el mismo procedimiento 
metodológico aplicado a MES. En el caso de los vinos de calidad (CAL), la 
estacionalidad observada se explica fundamentalmente por la concentración del 
consumo en el período navideño, no tanto por incrementos directos de precios en 
diciembre, sino por la preferencia de los consumidores por vinos de mayor calidad y 
precio en esas fechas. En el caso del vino de mesa (MES), la causa de la estacionalidad 
resulta menos evidente desde un punto de vista económico, aunque las ordenadas 
pico del peridograma no alcanzan valores elevados: la máxima ordenada de DP _ CAL 
es 7,02 frente a 0,25 en DP _ MES.

Los contrastes formales confirman la relevancia estadística de estas 
componentes. Los valores obtenidos en el test de Fisher-Kappa (FK) superan 
ampliamente los valores críticos al 1% y 5% (9,71 y 8,15 para 200 ordenadas), lo que 
permite rechazar la hipótesis de que las series sean ruido blanco. Asimismo, el test 
de Bartlett-Kolmogorov-Smirnov (BKS) presenta un p-value cercano a cero, lo cual 
confirma la significación de la estacionalidad detectada (Fuller, 1976).

2.5	 Diagnóstico, validación y herramientas de análisis

La metodología se estructura en las fases clásicas del enfoque Box-Jenkins: (1) 
identificación del modelo mediante análisis exploratorio, pruebas de estacionariedad 
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(Dickey-Fuller y KPSS), funciones de autocorrelación y autocorrelación parcial 
(ACF y PACF), y transformaciones cuando es necesario (logaritmos, diferenciación 
regular o estacional); (2) estimación de parámetros mediante métodos de máxima 
verosimilitud o mínimos cuadrados; (3) diagnóstico y validación, evaluando la 
normalidad, autocorrelación y homocedasticidad de los residuos, así como la 
selección del modelo óptimo a partir de criterios de información como AIC y BIC; y 
(4) predicción, con la que se generan valores futuros con sus respectivos intervalos 
de confianza y se evalúa la precisión de las estimaciones.

El análisis empírico se ha llevado a cabo utilizando herramientas informáticas 
especializadas –Statgraphics, EViews, SAS y Microsoft Excel– combinando sus 
funcionalidades para el tratamiento de datos, la estimación de modelos y la 
validación estadística de los resultados, lo que refuerza la fiabilidad y consistencia 
del enfoque aplicado.

3.	 RESULTADOS

3.1	 Estimación y validación del modelo univariante para el consumo de vino de mesa

El modelo finalmente seleccionado para la serie mensual de consumo de vino de 
mesa (MES) es un SARIMA (0,1,1)×(1,0,0), que incorpora una diferenciación regular 
para garantizar la estacionariedad, junto con un componente de media móvil regular 
(MA) y un componente autorregresivo estacional (SAR). Los parámetros estimados, 
que se presentan en la tabla 1, muestran valores estadísticamente significativos, 
con estadísticos t de Student superiores a 2 en valor absoluto, a excepción de la 
constante. Este resultado indica que la dinámica del consumo de vino de mesa está 
fundamentalmente explicada por su propia estructura temporal y estacional, más 
que por un nivel medio constante.

Tabla 1. Estimación de un modelo SARIMA para la variable MES

Fuente: Elaboración propia, (2025)
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Desde el punto de vista de la validación estadística, los residuos del modelo 
seleccionado presentan un comportamiento claramente compatible con un proceso 
estacionario y aleatorio. La función de autocorrelación de los residuos (figura 5)  
no muestra coeficientes significativamente distintos de cero, mientras que el 
peridograma correspondiente (figura 6) presenta ordenadas de magnitud reducida y 
relativamente homogénea, lo que sugiere la ausencia de componentes sistemáticas 
no capturadas por el modelo.

Figura 5. Función de autocorrelación de los residuos del modelo estimado para MES

Fuente: Elaboración propia, (2025)

Figura 6. Peridograma de los residuos del modelo estimado para MES

Fuente: Elaboración propia, (2025)
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Estos resultados se confirman mediante el test Q de Ljung-Box (1978). Tal como 
se recoge en la tabla 2, el estadístico Q toma un valor de 32,47, inferior al valor crítico 
de una distribución χ² al 5% de significación con 24 grados de libertad (36,42). En 
consecuencia, no se rechaza la hipótesis nula de ausencia de autocorrelación en 
los residuos, lo que implica que estos pueden considerarse ruido blanco y que el 
modelo no deja información relevante sin explicar.

Tabla 2. Test Q de Ljung-Box para los residuos del modelo para MES

Fuente: Elaboración propia, (2025)

La correcta validación del modelo univariante indica que la evolución del 
consumo de vino de mesa en España responde a una dinámica interna estable, 
caracterizada por una tendencia de largo plazo y una componente estacional 
persistente. La ausencia de autocorrelación en los residuos refuerza la idoneidad 
del modelo para analizar y predecir el comportamiento agregado del consumo, 
sugiriendo que los cambios observados no son fruto de fluctuaciones aleatorias, 
sino de patrones estructurales bien definidos.

3.2	 Predicción y evaluación de la calidad de las predicciones

A partir del modelo SARIMA validado, se han realizado ejercicios de predicción 
tanto ex post como ex ante para evaluar su capacidad predictiva. En primer lugar, las 
predicciones ex post reproducen el comportamiento de la serie en el período 1987-
2017 y permiten comparar los valores estimados con los datos observados. Como 
se muestra en la figura 7, existe una elevada coincidencia entre ambas series, con 
errores de predicción reducidos y sin sesgos sistemáticos apreciables.

En segundo lugar, se han realizado predicciones ex ante para los doce meses 
posteriores al final de la muestra (enero-diciembre de 2018). Tal como se observa en 
la figura 8, los valores predichos se sitúan alternativamente por encima y por debajo 
de los datos observados, y coinciden en múltiples ocasiones de forma prácticamente 
exacta. El reducido tamaño de los errores de predicción y la estabilidad de los 
intervalos de confianza confirman la elevada capacidad predictiva del modelo.
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Figura 7. Gráfico de la predicción ex post para MES

Fuente: Elaboración propia, (2025)

Figura 8. Gráfico de la predicción ex ante para MES

Fuente: Elaboración propia, (2025)

De forma complementaria, se han estimado y validado modelos de predicción 
para el precio del vino de mesa (P _ MES), variable relevante para el análisis posterior 
del consumo. Tanto las predicciones ex post como ex ante para esta variable resultan 
satisfactorias. Muestran un ajuste adecuado y un comportamiento coherente con 
los datos observados, tal como se recoge en las figuras 9 y 10.

La elevada precisión de las predicciones refuerza la utilidad práctica del modelo 
estimado. En particular, la capacidad para anticipar el consumo mensual con errores 
reducidos resulta relevante para la planificación empresarial y para el diseño de 
políticas públicas, en un contexto de elevada incertidumbre sobre la evolución futura 
del consumo de vino de mesa.
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Figura 9. Gráfico de la predicción ex post para P_MES

Fuente: Elaboración propia, (2025)

Figura 10. Gráfico de la predicción ex ante para P_MES

Fuente: Elaboración propia, (2025)

Modelo econométrico dinámico para el consumo de vino de mesa

Además del análisis univariante, se han especificado y estimado modelos 
econométricos dinámicos que permiten analizar las interrelaciones entre el consumo 
de vino de mesa y otras bebidas. La identificación de estas relaciones se apoya en 
los resultados de los test de causalidad de Granger realizados por Litago y Terraza 
(1998), que orientan la selección de variables explicativas y retardos relevantes:
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MESt =  α + β1 MESt-1 + β2 MESt-2 + β3 MESt-3 + β4 MESt-10 + β5 MESt-12 + ∂1 CALt-1 + 
∂2 CALt-2 + ∂3 CALt-12 + λ1 CERt-1 + λ2 CERt-2 + γ1 PMESt-1 + γ2 PMESt-12 + φ1 PCERt-1 + εt 

El modelo econométrico seleccionado para MES resulta globalmente significativo, 
con un estadístico F de 671,6 y un elevado poder explicativo, reflejado en un R² 
ajustado de 0,96 (tabla 3). El consumo retardado de vino de mesa es altamente 
significativo, y se destaca especialmente el retardo estacional de orden 12, lo que 
confirma la persistencia temporal y la importancia de los patrones anuales en el 
comportamiento del consumo.

Entre las variables exógenas, resultan estadísticamente significativos el consumo 
de cerveza (CER), el consumo de vino de calidad (CAL) y los precios del vino de 
mesa y de la cerveza. El coeficiente negativo asociado al consumo de cerveza 
indica una relación de competencia con el vino de mesa, coherente con la hipótesis 
de sustitución entre ambas bebidas en el consumo doméstico. Por su parte, el 
coeficiente positivo del consumo de vino de calidad con un retardo de 12 meses 
sugiere una relación positiva entre ambos consumos en determinados momentos 
del año, y refleja patrones estacionales de sustitución o segmentación dentro del 
mercado del vino.

El ajuste del modelo se representa gráficamente en la figura 11. En ella se aprecia 
una elevada coincidencia entre los valores observados y estimados. Asimismo, el 
test Q de Ljung-Box aplicado a los residuos del modelo econométrico (tabla 4) arroja 
valores reducidos en todos los retardos considerados, por lo que no se rechaza la 
hipótesis nula de ruido blanco.
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Tabla 3. Modelo econométrico para MES

Fuente: Elaboración propia, (2025)

Figura 11. Ajuste del modelo econométrico para MES

Fuente: Elaboración propia, (2025)
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Tabla 4. Test de ruido blanco para el modelo econométrico de MES

Fuente: Elaboración propia, (2025)

Estos resultados confirman que el consumo de vino de mesa no solo está 
determinado por su propia dinámica temporal, sino también por la evolución del 
consumo y los precios de otras bebidas. La evidencia de sustitución con la cerveza 
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y la relación estacional con el vino de calidad refuerzan la idea de un proceso 
de transformación estructural del consumo, en el que el vino de mesa pierde 
protagonismo frente a alternativas percibidas como más adaptadas a los nuevos 
hábitos de consumo.

4.	 DISCUSIÓN E IMPLICACIONES

4.1	 Interpretación de los resultados en relación con la literatura existente

Los resultados obtenidos confirman de manera robusta la existencia de una 
tendencia descendente persistente en el consumo de vino de mesa en los hogares 
españoles durante el período 1987-2017, coherente con la evidencia documentada 
en la literatura nacional e internacional sobre la evolución del consumo de vino en 
países tradicionalmente productores. Tal como señalan numerosos estudios previos, 
algunos de ellos ya citados, este descenso se asocia a transformaciones estructurales 
en los hábitos alimentarios, cambios generacionales, modificación de estilos de 
vida y una creciente competencia con otras bebidas alcohólicas, especialmente la 
cerveza (cf. Martín-Grande, 2018).

Desde el punto de vista dinámico, la presencia de una estacionalidad limitada 
pero persistente, junto con una fuerte dependencia temporal del propio consumo 
pasado, refuerza la idea de que el vino de mesa ha dejado de formar parte del 
consumo cotidiano regular para adoptar un patrón más residual y condicionado 
por determinadas épocas del año. Este resultado es consistente con los trabajos de 
Litago y Terraza (1994, 1997, 1998), así como con estudios europeos que documentan 
una pérdida del carácter alimentario del vino en favor de un consumo más ocasional 
y social (Ferjani et al., 2010; Tempere et al., 2019).

El modelo econométrico dinámico permite, además, avanzar más allá de la mera 
descripción temporal, y muestra que el consumo de vino de mesa responde de forma 
significativa tanto a su propia inercia como a la evolución del consumo y los precios 
de otras bebidas. En particular, la relación negativa con el consumo de cerveza 
confirma empíricamente la existencia de un proceso de sustitución, ampliamente 
señalado en la literatura, mientras que la relación positiva con el consumo de vino 
de calidad en determinados retardos sugiere una interacción más compleja entre 
segmentos del mercado del vino.
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4.2	 Comparación con el consumo de vino de calidad: segmentación y transformación del 
mercado

Una de las principales aportaciones de este trabajo es la posibilidad de interpretar 
los resultados del consumo de vino de mesa (MES) en relación con la evolución 
del consumo de vino de calidad (CAL), analizada recientemente para el mismo 
período, país, fuente de datos y metodología econométrica (Martín-Grande, 2025). 
Esta comparación permite enriquecer sustancialmente la discusión e identificar 
patrones de comportamiento diferenciados dentro del propio mercado vitivinícola.

Mientras que el consumo de vino de mesa presenta una tendencia claramente 
descendente y una estacionalidad moderada, el análisis del vino de calidad muestra 
una dinámica distinta, caracterizada por una estacionalidad mucho más marcada 
y una evolución más estable en el largo plazo, aunque también sujeta a cambios 
estructurales. Estas diferencias sugieren que ambos productos responden a lógicas 
de consumo distintas: el vino de mesa aparece asociado a hábitos cotidianos 
en retroceso, mientras que el vino de calidad se vincula a ocasiones especiales, 
celebraciones y decisiones de consumo más deliberadas.

La relación positiva entre el consumo de vino de mesa y el de vino de calidad en 
el retardo estacional detectada en el modelo econométrico no debe interpretarse 
como una complementariedad directa, sino como evidencia de una segmentación 
temporal del consumo. En determinados momentos del año, especialmente 
asociados a celebraciones, ambos tipos de vino pueden formar parte del patrón de 
consumo doméstico, aunque con roles claramente diferenciados. Esta interpretación 
es coherente con la evidencia obtenida en el análisis específico del vino de calidad 
y con la literatura que documenta procesos de “premiumización” del consumo en 
los mercados europeos del vino (cf. Stanco et al., 2020; Martín-Grande, 2025).

4.3	 Implicaciones

Desde la perspectiva del sector vitivinícola, los resultados tienen implicaciones 
relevantes. La pérdida estructural de consumo de vino de mesa sugiere que las 
estrategias basadas exclusivamente en volumen y precio presentan un recorrido 
limitado en el medio y largo plazo. La evidencia de sustitución con la cerveza refuerza 
la necesidad de replantear el posicionamiento del vino de mesa, ya sea mediante 
estrategias de diferenciación mínima, adaptación a nuevos formatos de consumo o 
integración en propuestas de mayor valor añadido.

Asimismo, la persistencia de ciertos patrones estacionales indica que el calendario 
sigue siendo un elemento clave en la planificación comercial, tanto para el vino de 
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mesa como para el vino de calidad. La coexistencia de dinámicas diferenciadas 
entre ambos segmentos refuerza la necesidad de estrategias específicas por tipo 
de producto, para evitar enfoques agregados que diluyan las particularidades del 
comportamiento del consumidor (cf. Schäufele y Hamm, 2017).

Desde el punto de vista de la política pública, los resultados aportan información 
útil para el diseño de políticas alimentarias, agrarias y de salud pública. La 
identificación de tendencias estructurales de largo plazo permite anticipar con menor 
grado de incertidumbre escenarios futuros y evaluar el impacto potencial de medidas 
de apoyo al sector vitivinícola, campañas de información al consumidor, políticas de 
promoción del consumo responsable o, por el contrario, liberalizaciones en el sector.

Además, la capacidad predictiva de los modelos estimados ofrece una herramienta 
cuantitativa valiosa para la planificación y evaluación de políticas, especialmente en 
un contexto de creciente volatilidad en los mercados agroalimentarios, más aún tras 
las consecuencias de la crisis poscovid-19 y sus políticas monetarias relacionadas. 
En cualquier caso, la diferenciación clara entre segmentos de consumo sugiere que 
las políticas generalistas pueden resultar poco eficaces si no tienen en cuenta la 
heterogeneidad del comportamiento del consumidor.

Desde una perspectiva teórica, los resultados refuerzan la idea de que el consumo 
de bebidas alcohólicas no responde a un comportamiento homogéneo ni estable, 
sino que está condicionado por factores temporales, contextuales y culturales. La 
coexistencia de procesos de sustitución (vino de mesa-cerveza) y segmentación 
interna (vino de mesa-vino de calidad) pone de manifiesto la complejidad de las 
decisiones de consumo y la necesidad de enfoques dinámicos para su análisis.

El uso de modelos de series temporales y econométricos dinámicos permite 
capturar estas interacciones de forma más refinada que los modelos estáticos 
tradicionales, y aporta evidencia empírico-histórica relevante para ayudar a los 
agentes económicos de los mercados agroalimentarios en sus previsiones de 
demanda y en sus análisis del comportamiento del consumidor.

4.4	 Comparación con tendencias observadas en otros mercados europeos

Finalmente, los patrones observados para el caso español son coherentes con 
las tendencias documentadas en otros mercados europeos tradicionalmente 
productores de vino, como Francia, Italia o Portugal. En estos países se ha 
observado igualmente una reducción del consumo cotidiano de vino, un aumento 
del consumo ocasional y de mayor calidad, y una creciente competencia con otras 
bebidas alcohólicas, especialmente entre los consumidores más jóvenes, así como 
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la aparición en los últimos tiempos de nuevas tendencias como las relacionadas 
con la sostenibilidad (cf. Gastaldello et al., 2025).

En este sentido, España no constituye un caso aislado, sino un ejemplo 
representativo de un proceso de transformación más amplio del mercado europeo del 
vino. La disponibilidad de series temporales largas y homogéneas, como las utilizadas 
en este estudio, permite documentar estos cambios con un nivel de detalle poco 
habitual en la literatura y refuerza la relevancia externa de los resultados obtenidos.

5.	 CONCLUSIONES

5.1	 Síntesis de los principales resultados

Este trabajo ha analizado la evolución del consumo de vino de mesa en los hogares 
españoles durante el período 1987-2017 mediante un enfoque de series temporales 
y modelización econométrica dinámica. Los resultados muestran de forma robusta 
la existencia de una tendencia descendente persistente en el consumo, lo cual 
confirma un proceso de cambio estructural de largo plazo en los hábitos alimentarios, 
coherente con la evidencia documentada para otros países tradicionalmente 
productores de vino.

Desde el punto de vista estadístico, la serie presenta una estacionalidad limitada, 
pero significativa, que se manifiesta con mayor claridad tras la diferenciación, 
y una elevada dependencia temporal del consumo pasado. El modelo SARIMA 
seleccionado ofrece un ajuste satisfactorio y supera los contrastes habituales de 
validación. Genera predicciones ex post y ex ante con márgenes de error reducidos, 
lo que confirma la estabilidad y capacidad explicativa de la dinámica estimada.

El análisis econométrico multivariante pone de manifiesto que el consumo de 
vino de mesa no depende exclusivamente de su propia inercia, sino que está influido 
de manera significativa por el precio y por el consumo de otras bebidas. En particular, 
se identifica una relación negativa con el consumo de cerveza, compatible con un 
proceso de sustitución, y una relación positiva de carácter estacional con el consumo 
de vino de calidad, lo que sugiere patrones de segmentación y coexistencia entre 
distintos tipos de vino en determinados momentos del año.

5.2	 Contribuciones científicas y aplicadas del estudio

De igual modo, este trabajo contribuye a la literatura sobre economía del vino y 
análisis de la demanda alimentaria al explotar una serie temporal larga, homogénea 
y de alta frecuencia, aplicando de forma integrada modelos univariantes y 
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econométricos dinámicos. Frente a enfoques predominantemente estáticos o 
basados en cortes transversales, el estudio aporta evidencia empírico-histórica sobre 
la dinámica interna del consumo de vino de mesa, sus interrelaciones con precios y 
bebidas sustitutivas, y la persistencia de patrones temporales de largo plazo.

El análisis conjunto del consumo de vino de mesa y su relación con el vino 
de calidad permite, además, avanzar en la comprensión de los procesos de 
segmentación del mercado vitivinícola, y muestra que el descenso del consumo del 
vino básico o de mesa coexiste con dinámicas diferenciadas en otros segmentos, en 
línea con procesos de preferencia por la calidad observados en mercados europeos.

Desde el punto de vista aplicado, los resultados ofrecen herramientas útiles 
para el sector vitivinícola y para los responsables de política pública. La elevada 
capacidad predictiva de los modelos estimados resulta relevante para la planificación 
empresarial, la gestión de inventarios y el diseño de estrategias comerciales. 
Asimismo, la identificación de tendencias estructurales y relaciones de sustitución 
proporciona información valiosa para el diseño de políticas agrarias, fiscales y de 
promoción del consumo, y reduce en parte la incertidumbre inerradicable del futuro 
inherente a la realidad de la economía.

5.3	 Posibles líneas futuras de investigación

A partir de los resultados obtenidos se abren diversas líneas de investigación que 
permitirían profundizar y ampliar el análisis realizado. En primer lugar, sería de interés 
incorporar variables relacionadas con hábitos de vida y salud –como indicadores de 
alimentación saludable, cambios demográficos o preferencias generacionales– con 
el fin de capturar de forma más explícita los factores socioculturales subyacentes 
al descenso del consumo de vino de mesa.

En segundo lugar, futuros trabajos podrían analizar de manera específica el 
impacto de políticas fiscales y regulatorias, incluyendo cambios impositivos sobre 
las bebidas alcohólicas o campañas públicas de información y concienciación, 
evaluando su efecto dinámico sobre el consumo mediante modelos con variables 
exógenas o enfoques de intervención en series temporales.

Asimismo, la extensión del análisis a períodos que incluyan eventos disruptivos 
–como crisis económicas, cambios regulatorios relevantes o crisis sanitarias– 
permitiría evaluar la existencia de rupturas estructurales y comparar la estabilidad 
de los parámetros estimados antes y después de dichos episodios. En esta línea, 
el análisis de series posteriores a 2017, incorporando el impacto de la pandemia de 
covid-19, constituye una extensión natural y especialmente relevante.
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Por último, el enfoque metodológico podría ampliarse mediante el uso de 
modelos no lineales o con cambio de régimen, que permitan capturar posibles 
asimetrías en la respuesta del consumo a variaciones de precios o a choques 
externos, así como mediante análisis comparativos con otros países productores, 
aprovechando bases de datos armonizadas.

En conjunto, estas líneas de trabajo permitirían profundizar en la comprensión 
de la transformación del consumo de vino y reforzar la utilidad del análisis dinámico 
como herramienta para la investigación económica aplicada y la toma de decisiones 
en el sector vitivinícola.
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